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Paterétaju tiesibu aizsardzibas centrs (turpmak — PTAC), pamatojoties uz Reklamas
likuma 14.panta pirmas dalas 1.punktu, Patérétaju tiesibu aizsardzibas likuma (turpmak —
PTAL) 25.panta ceturtas dalas 6.! punktu un Negodigas komercprakses aizlieguma likuma
(turpmak — NKAL) 15.panta pirmas dalas 1.punktu, ir izvertjis SIA ,,Nord Snus” (turpmak —
Sabiedriba) istenoto komercpraksi, sniedzot elektronisko cigareSu, to uzpildes flakonu un
tabakas aizstajéjproduktu (nikotina spilventinu) reklamu, ka ari §is reklamas atbilstibu
normativo aktu prasibam.

Administrativas lietas ietvaros PTAC ir konstatgjis turpmak noradito:

[1] Laika perioda no 2023.gada 4.jilija Iidz 2023.gada 2.augustam, veicot parbaudi
Sabiedribas timekla vietng https://www.saltpoint.eu/lv (turpmak — Vietne), Sabiedribas profilos
socialo tiklu platformas Instagram, TikTok, ka arT dazas Sabiedribas mazumtirdzniecibas vietas
»SALT POINT” (piemé&ram, tirdzniecibas centra ,,Apelsins”, Rigas gatvé 5, AdaZos,
tirdzniecibas centra ,,Maxima”, Grostonas icla 1, Riga), tika konstatétas elektronisko cigaresu
un to uzpildes flakonu reklamas (PTAC 2023.gada 2.augusta akts Nr.PTUK-199/1). Vienlaikus
konstatéts, ka Sabiedribas mazumtirdzniecibas vietas ,,SALT POINT” elektronisko cigaresu
reklamas un $o produktu precu zimes ir izvietotas patérétajiem redzama veida no tirdzniecibas
centra ieejas (pieméram, uz paklajiem, utilizacijas tvertném vai plakatiem).

Ar atkartoti veiktas parbaudes no 2023.gada 11.oktobra lidz 2024.gada 1.februarim
(PTAC 2023.gada 12.oktobra akts Nr.PTUK-199/2, PTAC 2023.gada 17.oktobra akts Nr.E-
LAB/20231017-1-1, PTAC 2023.gada 19.decembra akts Nr.PTUK-199/3, PTAC 2024.gada
9.februara akts Nr.PTUK-199/4) apliecinaja, ka mingtas reklamas joprojam tiek sniegtas.
Papildus tika konstatéts, ka Vietné un taja izvietotaja sait€ uz timekla vietni
https://vapingfacts.eu/, ir sniegta informacija/apgalvojumi par elektronisko cigareSu mazak
kaitigo ietekmi uz veselibu salidzinajuma ar tradicionaliem smé&ke&sanas produktiem, piem&ram:

-, Izvélies mazak kaitigu smekesanas veidu un parej uz smarzigo un baudpilno
vienreizlietojamo SALT elektronisko cigareti”,
-, Veiposana ir vismaz par 95% nekaitigaka par smékesanu”’;


https://www.saltpoint.eu/lv
https://vapingfacts.eu/
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-, Veiposanas produktiem ir biitiska nozime ar smékeésanu saistito slimibu risku
samazinasana’;

-, Lai art elektroniskas cigaretes nav nekaitigas, vairakums sabiedribas veselibas
specialistu, slimibu profilakses un kontroles centri un likumdevéji visa pasaulé
atzist, ka veiposana \r mazak kaitiga par tabakas smekesanu. Saskana ar Anglijas
sabiedribas veselibas dienesta datiem - [idz pat 95% mazak kaitigas. Tas tiek
balstits uz to, ka galvendas toksiskas vielas cigaresu diimos rodas degsanas procesa,
kamér e-cigaretes iztvaiko, nevis sadeg .t

- ,VAl E-CIGARETES IR LABAKA IZVELE PAR TRADICIONALAJAM
CIGARETEM? Lai ari veipoSana nav nekaitiga, ta neveido darvu un saskana ar
Anglijas sabiedribas dienesta datiem, td tiek uzskatita par 95% mazak kaitigu neka
parastas tabakas smékesana” u.C.

2024.gada 9.februari, veicot izpéti Vietné, PTAC konstatéja, ka papildus ieprieks lieta
konstatétiem apstakliem, Vietné tiek sniegtas ari tabakas aizstaj&jproduktu (nikotinu
spilventinu) reklamas.

ST lemuma [1] punkta noraditos apstaklus apliecina daZi zemak redzamie pieméri:

{ Meck *ALT voowv Kur jegdddties SALT PLUS  Produkti  Parstrade  Fra

Kur iegadities SALT PLUS ——»

1 https://www.saltpoint.eu/lv/faq
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VEIDOJIET SAVU MIRKLI
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Nikotina spilventini | VELO Berry frost MEDIUM  Nikotina spilventini | VELO Polar Mint MEDIUM

6mg

6mg




CIK KAITIGAS IR ELEKTRONISKAS CIGARETES?

Lai arf elektroniskas cigaretes nav nekaitigas, vairakums sabiedribas veselibas specialistu, slimibu profilakses
un kontroles centri un likumdevéji visa pasaulé atzist, ka veipoSana ir mazak kaitiga par tabakas smékésanu.
Saskana ar Anglijas sabiedribas veselibas dienesta datiem - lidz pat 95% mazak kaitigas. Tas tiek balstits uz to,
ka galvenas toksiskas vielas cigareSu dimos rodas degSanas procesa, kamér e-cigaretes iztvaiko, nevis sadeg.

Uzzini vairak
VAI E-CIGARETES IR LABAKA IZVELE PAR TRADICIONALAJAM CIGARETEM?

Smeékejot cigaretes, notiek degSanas process, kura sadeg tabakas lapas, radot dimus. TieSi 8T procesa rezultata
izdalas toksiskas vielas, kas izraisa dazadas slimibas un pat navi. Gan veiposana, gan sméké3ana nodrosina
nikotina uznemsanu kerment, tacu dimi, kas rodas tabakas lapu degSanas procesa, izdala onkologisko slimibas
izraisitaju — toksisko darvu. Ka reiz teicis Maikls Rasels, zinatnieks un tabakas atkaribas pétijumu pionieris:
“Cilvéki sméké nikotina dél, bet mirst no darvas!”. Lai ari veipo$ana nav nekaitiga, ta neveido darvu un saskana
ar Anglijas sabiedribas dienesta datiem, ta tiek uzskatita par 95% mazak kaitigu neka parastas tabakas

smékeésana. Uzzini vairak

Neatkarigi, kontroléeti zinatniskie petijjumi
liecina, ka veiposana ir ieverojami mazak
kaitiga neka smékésana, un palidz
izbijusSiem smeketajiem attureties no
cigaretem.

Valdibas, kas ir pasaules lideres tabakas
produktu aprites kontroles zina, sos
petijumus ir uztverusas pozitivi un ir
atzinigl novertejusas veiposanas sniegtos

biedrl n .



APVIENOTAS KARALISTES EIROBAROMETRS 506
VESELIBAS MINISTRIJA

Laiks: 2015., 2018., 2021.9.

2021. gads

Saskana ar jaunako Eirobarometra zinojumu ,Eiropiedu attieksme

x A ret tabaku un elektroniskajam cigaretem”, tris no desmit
Sisir uz pieradijumiem balstits petijums, ko veica Apvienotas P IsKa) ¢ '

—— ) smékeétajiem un izbijusiem sméekétajiem, kas izmanto vai ir
Karalistes Veselibas ministrija. Tas joprojam turpinas un ir parskats ' '

T I o izmantojusi e-cigaretes, apgalvo, ka Sie produkti viniem
par vairakiem ieprieks veiktiem pétijumiem par veipoSanu. '

. : B alidzejusi pilniba atmest smekesanu. Aptaujas rezultati norada,
Secinajums, kas pirmo reizi tika izdarits 2015. gada un uzturets ari P JUSIP ' ptauy

turpmakajos gados, ka ,Veipo3ana ir vismaz par 95% nekaitigaka Kaiespejamiba, ka smeketa, kas veipo, spés pilniod atmest

L L : ; smekesanu, ir augstaka neka ar jebkuru citu sertificetu
par smekésanu,” ir novedis pie veiposanas integresanas '

; § . : smekesanas atmesanas metodi, piemeéram, nikotina
Apvienotas Karalistes smekesanas samazinasanas politika, tapec '

nav parsteidzosi, ka Lielbritanija ir kluvusi par vienu no valstim ar aizstajéjterapiu, kas pedeja petijuma (sk. zemak) ir paliazejis

lelslie sre e slaiia Lot pilniba atmest smekesanu tikai vienam no desmit smeketajiem.

QUEEN MARY UNIVERSITY OF  INSTITUT PASTEUR DE LILLE
LONDON AND CANCER
RESEARCH UK

2017. gads

Petijums ar nosaukumu “Elektronisko cigaresu tvaika un cigaresu

2019. gads dumu sunu un transkriptomiskas iedarbibas salidzinajums cilvéka

bronhu epitélija sunas” ir salidzinajums starp veiposanas un
Petijums "E-cigaresu izlases veida izmeginajums pret nikotina cigaresu ietekmi uz bronhu $unam. Tika izdarits secinajums, ka,
alzstajterapiju’, kura piedalijas 886 smeketaji, kas centusies salidzinajuma ar tradicionalajam cigaretém, tvaikam ir nieciga
atmest smekesanu, uzradija neparprotamu rezultatu. Proti, ka ietekme uz bronhu &unam

veiposana bija divas reizes efektivaka neka nikotina

aizstajejterapija ka smekesanas atmesanas lidzeklis, (18.0% pret Vairak lasiet == 1
99%). Turklat taja grupa, kura hroniskie smeketaji ka smekesanas

atmesanas lidzekli lietoja e-cigaretes, bija lielaka iespeja, ka pec

gada vini turpinas izmantot tiesi to produktu, neka tas bija grupa

ar nikotina aizstajejterapiju (80 % [63/79 dalibnieki] salidzinajuma

ar 9 % [4/44 dalibnieki])

KARALISKA ARSTU KOLEDZA
Y2016. gads

Salidzinot faktus par veiposanu un smekesanu, Karaliska arstu
koledza - visprestizaka arstu organizacija Apvienotaja Karaliste —
noradija, ka veiposanas produktiem ir butiska nozime ar
smekesanu saistito slimibu risku samazinasana. Zinojuma
“Nikotins bez dumiem” secinats, ka sabiedribas veselibas intereses
ir nepieciesams pec iespéjas plasak veicinat e-cigaresu, nikotina
aizstajejterapijas un citu beztabakas nikotina izstradajumu
izmantoSanu ka aizvietotaju smekeésanai.

[2] Ievérojot ieprieks mingto, PTAC veica rakstveida sazinu ar Sabiedribu, nositot
Sabiedribai PTAC 2023.gada 4.augusta véstuli Nr.7.2.-3/6713/K-199, PTAC 2023.gada
16.oktobra vestuli Nr.7.2.-3/8921/K-199. Mingtajas vestuleés PTAC ierosinaja Sabiedribai
izvertet tas ricibas atbilstibu normativo aktu prasibam un novérst PTAC noraditos parkapumus.
Vienlaikus PTAC 2023.gada 16.oktobra véstule Nr.7.2.-3/8921/K-199 cita starpa vérsa
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Sabiedribas uzmanibu ar1 uz to, ka Sabiedribas mazumtirdzniecibas vietas izvietotajos plakatos
L SALT Switch to less”, ka ar1 Vietné minétais sauklis ,,Switch to less” ir veértg§jams konteksta
ar Vietné sniegto apgalvojumu ,, Izvélieties mazak kaitigu smekésanu pieredzi un parejiet uz
mazak kaitigu smekeésanu”. PTAC ieskata $adu sauklu/apgalvojumu izmantoSana rada iespaidu,
ka elektroniska cigarete ir veseligaks vai mazak (anglu valoda - ,less”) kaitigs produkts
salidzinajuma ar citam tradicionalajam smé&k&Sanas alternativam, piem&ram, cigareteém. Tas var
biitiski negativi ietekmét patérétaju ekonomisko ricibu, proti, paterétajs pienem/var pienemt
tadu lémumu par ricibu saistiba ar darijumu, kadu citadi nebitu pienémis, pieméram, Iémumu
iegadaties un lietot elektroniskas cigaretes, uzskatot, ka tas ir efektivs Iidzeklis smekesanas
atmeSanai un/vai mazak kaitigs produkts salidzinajuma ar citiem tabakas izstradajumiem
(piem., cigareteém). Min&tos apsveérumus PTAC cita starpa pamatoja art ar PTAC riciba esoSo
Veselibas ministrijas sniegto viedokli. Proti, atbilstosi Veselibas ministrijas viedoklim Pasaules
Veselibas organizacija (turpmak — PVO) ir noradijusi, ka Sobrid nav pietiekoSas zinatniski
pamatotas informacijas, kas liecinatu, ka elektroniskas cigaretes biitu izmantojamas ka
smékesanas atmesSanas lidzeklis. Turklat, ka izriet no Veselibas ministrijas sniegtas
informacijas, elektronisko cigaresu lietotaji nereti lieto ar1 tradicionalos tabakas izstradajumus
(dual users). PVO ar norada, ka Sobrid nav pietickosa pieradijumu baze, kas liecinatu, ka
elektroniskas smékésanas ierices ir samazinata riska produkti. Turklat elektronisko smékésanas
iericu tvaika atrodamas dazadas toksiskas vielas, kas nav atrodamas cigareSu emisijas.

[3] Atbildot uz PTAC 2023.gada 4.augusta vestuli Nr.7.2.-3/6713/K-199, Sabiedriba
skaidroja, ka Vietné ir noradita tikai vispariga informacija, taja nav iesp&jams iegadaties
produktus ar distances liguma starpniecibu un Sabiedriba neinformé tiesi paterétajus, ar merki
parliecinat tos iegadaties produktus. Vienlaikus Sabiedriba informéja, ka ir noversusi
parkapumus, dz&sot visus neatbilstosa satura ierakstus, piem&ram, informaciju par cenam un
citu informaciju, kas varétu veicinat produktu iegadi. Papildus tam Sabiedriba skaidroja, ka
Sabiedribas profilos socialo tiklu platformas Instagram, TikTok noraditais, ir domats tirgiem
arpus Latvijas Republikas, t.i. visparigas informacijas par konkrétas pre¢u zimes Tpasnieka
piedavato produkciju sniegSanai arvalstis, kas nav paklautas Latvijas Repulikas tiesibu aktiem,
par ko liecina arf ieraksti anglu valoda.

Tapat Sabiedribas ieskata elektronisko cigaresu precu zimju ,,SALT” un , KUBIK”
izvietoSana uz paklajiem, utilizacijas tvertném vai plakata ,,SALT Switch to less”’, Sabiedribas
mazumtirdzniecibas vietas neveicina pirkSanu un patérinu, jo nesatur veicinosu efektu — vardus,
sauklus u.tml. Sabiedribas ieskata precu zimes uzrakstam ir tikai informativa nozime, jo ne uz
paklajiem, ne utilizacijas tvertn€m, ne plakata, nav att€lotas elektroniskas smekesanas ierices.
Pats par sevi fakts, ka uz tiem ir noradita precu zime skaidri neliecina par to, kas konkréti tiek
realizéts konkretaja tirdzniecibas vieta. Turklat paklajs un plakats atrodas specializeti ierikota,
norobezota tirdzniecibas vieta, ar atsevisku ieeju. Lidz ar to Sabiedriba uzskata, ka ta nav
parkapusi likuma prasibas. Tomer, neraugoties uz to, Sabiedriba veic parrunas ar tirdzniecibas
centru par iesp&jamo risinajumu, lai nodrosinatu, ka garamgajéji nevarétu attalinati aplukot
veikala esoSo plakatu. Vienlaikus Sabiedriba informé&ja, ka PTAC pieprasijuma minétais
parkapums attieciba uz paklaju pie mazumtirdzniecibas vietas ,,SALT POINT” ir noversts.
Attieciba uz izlietotajam elektronisko cigareSu atkritumu (parstrades) tvertném Sabiedriba
paskaidroja, ka tas ir utilizacijas tvertnes, kuru noliiks nav tiesi vai netiesi veicinat elektronisko
cigareSu iegadi vai paterinu, bet gan sniegt informaciju par to, ka konkréto izlietoto preci,
ieveérojot konkr€tas normativo aktu prasibas, var nodot konkrétaja vietad, ripg&joties par
apkartgjas vides nepiesarnosanu, t.i. bistamo atkritumu nenonaksanu apkartgja vide. Uzraksts
,,SALT " uz minétajam tvertném kalpo tikai prakstisku un Sabiedribas saimnieciskajai darbibai
nozimigu iemeslu d&l, t.i., lai konkrétaja tvertné tiktu nodotas tikai Sabiedribas realizetas preces
un patérétajiem nerastos maldigs prieksstats, ka tvertne ir domata visa veida un citu razotaju
elektronisko cigareSu utilizacijai. Vienlaikus Sabiedriba informéja, ka ir gatava turpinat noverst
parkapumus, ja PTAC uz tadiem noradis.
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2023.gada  7.novembri PTAC sanéma Sabiedribas 2023.gada 6.novembra
paskaidrojumu uz PTAC 2023.gada 16.oktobra vestuli Nr.7.2.-3/8921/K-199, kura Sabiedriba
atkartoja jau ieprieks pausto viedokli lieta un noradija, ka Sabiedriba ir novérsusi parkapumus,
veikusi Vietnes monitoringu un uzlaboSanas darbus, dzesot visus neatbilstoSa satura ierakstus.
Tapat Sabiedriba ir veikusi socialo tiklu monitoringa un uzlaboSanas darbus, dz&Sot visus
senakos ierakstus, t.i. ierakstus latviesu valoda. Vienlaikus Sabiedriba noradija uz tas riciba
esoSajiem jaunakajiem pé€tjjumiem un informaciju par Australijas pieredzi elektronisko
cigareSu regul&juma noteikSana.

[4] 2023.gada 21.novembri PTAC sanéma Rigas rajona tiesas 2023.gada 17.novembra
blakus léemumu, ar kuru nosiitits PTAC izvérteSanai civillieta Nr.C33372723 iesniegtais
zverinata tiesu izpilditaja akts Nr.00104/083/2023-AKT par elektronisko cigareSsu SALT
reklamam mazumtirdzniecibas vieta ,,SALT POINT” (tirdzniecibas centra ,,Damme”,
Kurzemes prospekta 1A, Rigd). Atbilstosi minétaja akta fiks€tajam, parbaude veikta 2023.gada
tirdzniecibas vieta izvietotais reklamas plakats un produkti ar precu zimi ,,SALT” (paklajs,
krekli utt.), ka art pie §1s mazumtirdzniecibas vietas izvietota plaksne, uz kuras noradita precu
zime SALT, ir redzami no tirdzniecibas centra ieejas. Rigas rajona tiesas 2023.gada
17.novembra blakus Iémuma secinajusi, ka konkrétas situacijas apstakli, iesp&jams, liecina par
Tabakas izstradajumu, augu smékeSanas produktu, elektronisko smékeSanas iericu un to
Skidrumu aprites likuma (turpmak — Tabakas likums) noteikto ierobezojumu parkapumu.

[5] Veicot Rigas rajona tiesas 2023.gada 17.novembra blakus 1émuma minéto apstaklu
izvertéjumu (PTAC 2023.gada 19.decembra akts Nr.PTUK-199/3) PTAC noskaidroja, ka
mazumtirdzniecibas vieta ,,SALT POINT” (tirdzniecibas centra ,,.Damme”, Kurzemes
prospekta 1A, Riga) no 2022.gada 12.septembra lidz 2027.gada 31.decembrim ir iznomata
Sabiedribai.

[6] 2023.gada 20.decembri PTAC nosiitija Veselibas ministrijai veéstuli Nr.7.2.-
3/11128/K-199, kura luidza Veselibas ministrijai sniegt viedokli par Sabiedribas 2023.gada
6.novembra paskaidrojuma minéto atsauci uz Sabiedribas riciba esosajiem pétijumiem, ka arl
Vietné sniegto informaciju par elektronisko cigaresu mazak kaitigo ietekmi uz veselibu.

[7] 2024.gada 16.janvari PTAC sanéma Veselibas ministrijas viedokli, kura attieciba uz
Sabiedribas noradém uz jaunakajiem pé€tijjumiem un citu valstu praksi, kur elektroniskas
cigaretes tiek rekomendétas, ka smékeSanas atmeSanas Iidzeklis, Veselibas ministrija
informéja, ka joprojam PVO savos izstradatajos zinojumos®34 norada, ka ir nepietiekosi
pieradijumi, lai izdaritu viennozimigus secinajumus par elektronisko cigareSu piemérotibu
smékeSanas atmeSanas noltika populacijas Iimeni, proti, plasai mé&rkauditorijai. Attiecigi
pétijumi Saja joma turpinas. Tapéc PVO valstim joprojam ka pieradijumos balstito smékésanas
atmeSanas veidu rekomendé pieradijumos balstitu smékéSanas atmeSanas arstéSanu, kura
icklauta gan nikofina aizvietotajterapija, gan psihologisks atbalsts. Papildus Veselibas
ministrija informgja, ka PVO ir noradijusi, ka, salidzinot ar tradicionalam cigaretem,
elektroniska cigaretes varétu tikt uzskatitas par mazak kaitigu alternativu, balstoties uz produkta
esoso toksisko vielu iedarbibu uz organismu, jo elektroniskas cigaretés nav degSanas procesa.
Taja pasa laika ar1 PVO uzsver, ka elektronisko cigareSu smekésana nav bez riska veselibai un
var negativi ietekmét veselibu, jo trukst petijumi par lietoSanas ilgtermina ietekmi.

Starptautiska méroga ir pieejams arvien pieaugoss datu un informacijas daudzums, ko
likumdeveji var izmantot, lai pienemtu katrai valstij piem&rotakos 1@mumus par elektronisko

2 Progress report on technical matters related to Articles 9 and 10 of the WHO FCTC (Regulation of contents
and disclosure of tobacco products, including waterpipe, smokeless tobacco and heated tobacco products), 2023
- https://storage.googleapis.com/who-fctc-cop10-source/Main%20documents/fctc-copl10-7-en.pdf (8 Ipp)

3 Electronic nicotine and non-nicotine delivery systems: a brief, 2020 -
https://mww.who.int/europe/publications/i/item/WHO-EURO-2020-4572-44335-62638

4 WHO report on the global tobacco epidemic 2021: addressing new and emerging products

- https://www.who.int/publications/i/item/9789240032095


https://storage.googleapis.com/who-fctc-cop10-source/Main%20documents/fctc-cop10-7-en.pdf%20(8
https://www.who.int/europe/publications/i/item/WHO-EURO-2020-4572-44335-62638
https://www.who.int/publications/i/item/9789240032095
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cigareSu juridisko reguléjumu, tai skaita rekomendgjot tas ka smekeSanas atmesanas lidzekli.
Tas pats attiecas ar1 uz dazadam organizacijam, kas veic apkopojumus (meta analizes) no jau
veiktajiem pétijumiem, tai skaita ari PVO, un pauz rekomendacijas, kas ir balstitas zinatniskaja
literatira, izvertejot visus pieejamos faktus un datus, kas ir pieejami par konkréto jautajumu.
Mainoties datiem un pieejamajiem pieradijumiem, arT var tikt mainitas rekomendacijas, tai
skaita arT attieciba uz elektronisko cigaresu reguléjumu. Tomer Sobrid pieejamie pEtijumi un
PVO rekomendacijas skaidri pasaka, ka elektroniskas cigaretes nevar tikt rekomendétas ka
smékéeSanas atmesSanas lidzeklis plasai mérka auditorijai.

Papildus PVO savos zinojumos norada, ka licla dala Sobrid istenoto p&tijumu, kuros tieck
pétita elektronisko cigareSu piemérotiba smékeéSanas atmeSanai, ir saistita ar nepietiekoSu
elektronisko cigareSu smékétaju novérosanas ilgumu (vairak par 12 méneSiem), lai precizi
noverteétu turpmakos smékesanas paradumus, proti, cigaresu lietoSanas atsakSanu, iesp&jamo
,dubulto lietosanu” (sme&ké gan elektroniskas cigaretes, gan tabakas cigaretes), elektronisko
cigareSu lietoSanas ilgumu péc parieSanas no tradicionaliem tabakas izstradajumiem. Tapat
biitisks aspekts uz ko PVO norada, kas arT ietekmé pétjjuma rezultatus, ka tiek definéta
»Smé&keSanas atmeSana” - vai par veiksmigu atmeSanu var uzskatit parieSanu no tabakas
cigareSu smékesanas uz elektronisko cigareSu smekesanu, vai tomér ,,smeékeésanas atmesana” ir
tikai gadifjumos, kad tabakas vai nikotina produkti netiek lietoti vispar. Papildus PVO ar1
norada, ka Sobrid ir pieejams plass elektronisko cigaresu veidu/dizainu un zimolu klasts, arT So
produktu sastava dazadiba - nikotina koncentracija, nikotina veids (sals), aromatizétaju
pievienoSana, attiecigi, vert§jot elektronisko cigaresu piemérotibu smékéSanas atmesanas
noltka, nepiecieSams iegiit vél vairak pieradijumus, lai parbauditu katra zZimola/dizaina/sastava
ierices piemérotibu smékesanas atmesanas noliikam, lai $adus rezultatus varétu visparinat uz
visa veida (zimola, dizaina, sastava) elektroniskam cigaretem.

Sabiedribas noraditaja atsauce uz Australijas pieredzi elektronisko cigareSu regul&juma
noteik$ana® ir loti uzskatami apkopota informacija no zinatniskiem pé&tijumiem, lai panaktu
konkrétu merki - elektronisko cigaresu juridiska regul§juma mainu Australija, kas ir viens no
stingrakajiem pasaul€, kur elektroniskas cigaretes tiek izsniegtas tikai ar arsta izrakstitu recepti.
Nenoliedzami ir pieejami dazadi pétijumi un citu valstu prakse (Apvienota Karaliste,
Jaunzg€lande), kas arT apliecina elektronisko cigareSu iespgjamo potencialu palidzet dalai
cigareSu smeketaju atmest tradicionalo tabakas izstradajumu smékésanu. Vienlaikus jaatzime,
ka pat Sajas valstis, kuras elektroniskas cigaretes tiek piedavatas ka smékéSanas atmeSanas
lidzeklis, esoSie sabiedribas veselibas eksperti norada uz joprojam pastavosiem potencialiem
riskiem veselibai, kas nav Iidz galam apzinati, jo nav pietiekosi izpétita elektronisko cigaresu
lietoSanas ilgtermina ietekme uz veselibu.

Veselibas ministrija vérsa uzmanibu uz to, ka atsevisku dazu valstu prakse nevar tikt
attiecinata ka visparéja rekomendacija visam pasaules valstim elektronisko cigaresu regul&juma
noteikSanai. Latvija ir pievienojusies PVO Vispargjai konvencijai par tabakas uzraudzibu®, ka
ar1 ir Eiropas Savienibas (turpmak — ES) dalibvalsts. Attiecigi Latvija, izstradajot politiku un
rekomendacijas elektronisko cigaresu reguléjuma, balstas gan uz PVO sniegtajam
rekomendacijam, gan ar1 to ka elektroniskas cigaretes tiek regulétas Eiropas Savieniba un tas
dalibvalstis. Sobrid ne ES Iimeni, ne PVO elektroniskas cigaretes netiek rekomendétas ka
sméekesanas atmesSanas lidzeklis.

Vienlaikus Veselibas ministrija noradija, ka Vietné ietverta atsauce uz majas lapu -
https://vapingfacts.eu/ nav uzskatama par neatkarigu informacijas iegiiSanas avotu par
elektronisko cigareSu lietosanas ictekmi uz veselibu, jo minéta majas lapa, lai arT apkopo
pieejamos pétijumus par elektronisko cigareSu ietekmi uz veselibu, pieder Neatkarigas Eiropas
veipotaju aliansei (IEVAT), kas ir pasu industriju parstavéta asociacija, kuras mérkis ir apvienot

5 Australijas pieredze - https://mcusercontent.com/eche3dc84e756bh17ab22d7ce/files/051848e9-4a63-5162-
f58¢-1c0178f8976d/Evidence_review_of nicotine_vaping_230ct2023.pdf

6 PVO Konvencija par tabakas uzraudzibu - https://likumi.lv/ta/Iv/starptautiskie-ligumi/id/1524

7 https://eurovape.eu/


https://vapingfacts.eu/
https://mcusercontent.com/ecbe3dc84e756bb17ab22d7ce/files/051848e9-4a63-5162-f58c-1c0178f8976d/Evidence_review_of_nicotine_vaping_23Oct2023.pdf
https://mcusercontent.com/ecbe3dc84e756bb17ab22d7ce/files/051848e9-4a63-5162-f58c-1c0178f8976d/Evidence_review_of_nicotine_vaping_23Oct2023.pdf
https://likumi.lv/ta/lv/starptautiskie-ligumi/id/1524
https://eurovape.eu/
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nacionalas asociacijas, uznp€mumus, raZzotajus un vairumtirgotajus, kas darbojas elektronisko
cigareSu nozar€ un nodroSina tiem parstavniecibu Eiropas Iiment.

Nemot véra minéto, Veselibas ministrijas ieskata jebkuram elektronisko cigaresu
tirgotajam, informé&jot patérétajus par elektronisko cigareSu klastu, ir jasniedz pilnveértiga,
pieradijumos balstita un patiesa informacija, noradot uz visiem ar produktu lietosanu
saistttajiem riskiem veselibai. Tikal selektivu datu avotu atlasiSana, to pasniegSana un tikai
tadu faktu apgalvosana par iesp&jamo pozitivo ietekmi uz veselibu, vienlaikus neinforméjot
patérétajus ar1 par riskiem veselibai, lietojot produktus, butu uzskatama par paterétaju
maldinasanu.

[8] 2024.gada 14.februari PTAC nosiitija Sabiedribai uz tas juridisko adresi Dambja iela
3B, Riga, LV-1005, ierakstitu véstuli Nr.7.2.-3/1502/K-199, kura PTAC inform&ja Sabiedribu
par tas istenotas komercprakses neatbilstibu normativo aktu prasibam, ka ari to, ka PTAC
ieskata saskana ar NKAL 15.panta astotas dalas 2. un 3.punktu Sabiedribai biitu lietderigi uzlikt
tiesisko pienakumu nekavgjoties izbeigt negodigu komercpraksi, kuras ietvaros tiek sniegtas
elektronisko cigaresu, to uzpildes flakonu un tabakas aizstajéjproduktu (nikotina spilventinu)
reklamas, ka ari aizliegt negodigu komercpraksi, ja ta v€l nav uzsakta, bet ir paredzama.
Vienlaikus ar PTAC lemumu Sabiedribai biitu jaaizliedz izplatit sadas reklamas saskana ar
Reklamas likuma 15.panta ceturtas dalas 3.punktu, ka art atbilstosi NKAL 15.panta astotas dalas
5.punktam un Reklamas likuma 15.panta ceturtas dalas 5.punktam, japieméro soda nauda.
Papildus tam PTAC inform&ja Sabiedribu par tas tiesibam izteikt viedokli un argumentus
administrativaja lieta 11dz 2024.gada 27.februarim, ka arT sam&rigas soda naudas piemerosanai
PTAC aicinaja Sabiedribu 1idz ieprieks noraditajam terminam iesniegt iesniegt informaciju par
Sabiedribas gada apgrozijumu (ienémumiem) no saimnieciskajiem darfjumiem 2023.gada.

[9] 2024.gada 19.februari PTAC sanéma Sabiedribas 2024.gada 19.februara vestuli,
kura Sabiedriba ludza PTAC pagarinat PTAC 2024.gada 14.februara véstulé Nr.7.2.-3/1502/K-
199 noteikto terminu atbildes sniegSanai, ka arT nodroSinat iesp&ju Sabiedribai iepazities ar
lietas materialiem. PTAC 2024.gada 21.februart nosiittja Sabiedribai vestuli Nr.7.2.-3/1766/K-
199, kura informg&ja Sabiedribu par PTAC 2024.gada 14.februara vestulé Nr.7.2.-3/1502/K-199
noteikta termina pagarinajumu lidz 2024.gada 12.martam.

[10] 2024.gada 26.februari Sabiedribas parstavis iepazinas ar lietas materialiem.

[11] 2024.gada 13.marta PTAC sanéma Sabiedribas 2024.gada 13.marta
paskaidrojumu, kura Sabiedriba noradija, ka ta nepiekrit, ka PTAC aprakstitie apstakli lieta ir
kvalificgjami ka aizliegta reklama Reklamas likuma izpratng, un Sabiedriba Tstenojusi
negodigu komercpraksi NKAL izpratné. Turklat Reklamas likuma 2.1 pants nepielauj uz vienu
un to paSu gadijumu attiecinat gan Reklamas likumu, gan NKAL. Sabiedribas ieskata konkrétaja
lieta Sie dazadie administrativie procesi nav noskirti un tiek attiecinati uz visu faktisko apstaklu
kopumu.

Vienlaikus Sabiedriba paskaidroja, ka Sabiedriba nevar sniegt PTAC informaciju, kas
pareizi, objektivi un tiesiski apliecina precizu un pareizu informaciju par 2023.gada
apgrozijumu (ien€mumiem), jo $ada informacija tiek sagatavota un sniegta gada parskata,
likuma noteiktaja kartiba. AtbilstoSi Gada parskatu un konsolidéto gada parskatu likuma
97.panta pirmas dalas 3.punktam, gada parskatu Sabiedribai ir pienakums iesniegt Valsts
ienémumu dienestam (turpmak — VID) septinu ménesu laika no péc parskata gada beigam.
Tomeér, izpildot PTAC pieprasijuma noradito, Sabiedriba iesniedz 2022.gada parskatu.

Sabiedriba paskaidrojuma uzSvéra, ka ta neveic neatlautu reklamu tas
mazumtirdzniecibas vietas. Sabiedriba ir 1ikojusies atbilstosi Tabakas likuma un Reklamas
likuma regulgjumam, kas attiecas uz specializ€tajam tirdzniecibas vietam. ,,SALT” un
»KUBIK” ka jédzieni pasi par sevi nereklamé un neattiecas uz konkrétiem produktiem, ta ka
tie ir parak visparigi. Bez tam, uzraksts ,,SALT”, ka dala no tirdzniecibas vietas nosaukuma,
lauj tam integréties ar nosaukumu ,,SALT POINT”, radot vizuali saskanotu telu, kas vairak
liecina par tirdzniecibas vietas nosaukuma atributiku, neka konkrétiem produktiem — piem&ram,
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izmantojot uzrakstu ,,SALT”, kam seko uzraksts par darba laiku, vairak asociacijas raditu ar
tirdzniecibas vietas nosaukumu, nevis konkrétu produktu.

Sabiedribas ieskata uzraksta ,,SALT” izvietoSana uz paklaja un utilizacijas tvertném,
ka ar1 uz plakata nav aizliegta un skar tikai konkr€tas tirdzniecibas vietas apmekl&tajus un tikai
tad, ja tie tos ievéro un pamana. Utilizacijas tvertnes ar ,,SALT” logotipu nav saistitas ar vélmi
tieSi vai netiesi veicinat Sabiedribas piedavato produktu iegadi vai patérinu, bet gan sniegt
informaciju par to, ka konkréto izlietoto preci, ievérojot Ministru kabineta 2011.gada 21.junija
noteikumus Nr.485 ,,Atsevisku veidu bistamo atkritumu apsaimniekosSanas kartiba un prasibas
titana dioksida razosanas iekartu radito emisiju ierobezosanai, kontrolei un monitoringam”, ka
arl atbilsto§i Ministru kabineta 2014.gada 8.jilija noteikumus Nr.388 ,Elektrisko un
elektronisko iekartu kategorijas un markéSanas prasibas un So iekartu atkritumu
apsaimniekoSanas prasibas un kartiba”, var nodot konkrétaja vieta, riip&joties par apkartejas
vides nepiesarnosanu, t.i. bistamo atkritumu nenonaksanu apkarteja vide.

Sabiedribas ieskata PTAC konstatétie faktiskie apstakli tirdzniecibas vietas tiek
interpret&ti neatbilstosi realajai situacijai daba, izmantojot gan att€lu pietuvinasanas funkciju to
uznems$anas laika, gan uzpemot att€lus tie$i pie tirdzniecibas vietas ieejas, kas faktiski
atspogulo skatu no iekSpuses, gan pienemot, ka tirdzniecibas centru apmekl&taji saskata un
pieverS uzmanibu bitiski maziem uzrakstiem un kadiem objektiem tirdzniecibas vietu
iekstelpas.

Vienlaikus Sabiedriba cita starpa paskaidroja, ka tas produktu mérkauditorija nav
nepilngadigas personas vai personas, kuram ar likumu nav atlauts iegadaties tas produktus lidz
noteikta vecuma sasniegSanai.

Sabiedribas ieskata Sabiedribai nav aizliegts publicét informaciju par produktiem tas
Vietné. Sis publikacijas nav aizliegta reklama Tabakas likuma izpratng. Sabiedriba neisteno
tirdzniecibu tas Vietné vai socialajos tiklos, ka arT nesniedz jebkadu informaciju par produktu
cenam. Pat, ja Vietni apmekl&tu persona, kura vélas iegadaties produktus, tai $ads pakalpojums
netiktu sniegts. Tapat STm personam netiek sniegta informacija par to, kura tirdzniecibas vieta
iesp&jams iegadaties un vai vispar iesp&jams iegadaties jebkuru no Vietnes produktu sadala
publicétajiem produktiem.

Sabiedriba nav public€jusi nepatiesu informaciju, nav to publicgjusi tada veida, kas
Vietné to saistitu ar konkrétiem produktiem vai reklamétu tos. Sabiedribai ir atlauts noradit
tadu informaciju, ko ta var pamatot ar neatkarigu avotu. Sabiedriba paskaidroja, ka Tabakas
likums neaizliedz komersanta majaslapa ievietot informaciju par ta produktiem. Vietné un
Sabiedribas socialajos tiklos netiek tirgoti produkti vai noradita to pieejamiba un cenas.

Reaggjot uz PTAC konstatétajiem parkapumiem, Sabiedriba informéja, ka Sabiedriba
aktivi cenSas noverst lieta konstateto apstaklu atkartoSanos, tostarp veicot izmainas Vietne.
Sabiedriba ir iznémusi no Vietnes ieprieks noraditas atsauces uz Neatkarigas Eiropas veipotaju
alianses sniegto informaciju, ka ari citu informaciju, lai ta atbilstu Veselibas ministrijas
sniegtajam viedoklim. Sabiedriba paskaidroja, ka piekrit PVO secinajumam, ka elektroniskas
smékeSanas ierices ir izmantojamas ka Iidzeklis cigareSu smeékéSanas atmeSanai. Tomer, ka
izriet no Veselibas ministrijas viedokli noradita, Sabiedribas ieskata tas vairak saistits ar
ilgtermina pétijumu trikumu, nevis uz viennozimigiem apsveérumiem, ka produkti nepalidz
atmest cigareSu smekesanu.

Sabiedriba secinaja, ka gadijuma, ja Sabiedriba noraditu atsauces uz PVO, proti,
informaciju par to, ka produkti ir mazak kaitigi, Sabiedribas ieskata nebiitu uzskatams, ka ta
istenojusi parkapumu. Tapéc Vietné Sobrid tiek sniegta informacija, ka tabaku nesaturosi
nikotina produkti ir kaitigi. Sabiedriba norada, ka §1 informacija ir patiesa un ta bridina
personas. Norades par produktu lietoSanu bez dedzinasanas procesa ir tas pasas norades, kas
izriet no PVO un Veselibas ministrijas viedokla. Sabiedriba tas uzskata par patiesam un
publicgjamam.

Nemot véra Veselibas ministrijas viedoklT noradito, Sabiedriba ir izvietojusi Vietnes
sadala BUJ s§adu tekstu:
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,,CIK KAITIGAS IR ELEKTRONISKAS CIGARETES?

Elektroniskas cigaresu lietoSana ir kaitiga veselibai. To satura ir nikotins,
kas ir bistama, atkaribu izraisosa viela. Veiposana varétu tikt uzskatita par
mazak kaitigu nekda tabakas smékesanu, ta ka galvenas toksiskas vielas
cigaresu dimos rodas degsanas procesa, kameér e-cigaretes iztvaiko, nevis
sadeg. Sie produkti ir objektivi atskirigi.”

Mingtajai informacijai Vietné Sabiedriba ir pievienojusi jaunu atsauci uz Veselibas
ministrijas viedoklt noradito PVO viedokli, kas atrodams ar1 Eiropas Sabiedribas veselibas
asociacijas viedokli. Tas atseviski izriet ari no PVO sagatavota avota®.

Eiropas Sabiedribas veselibas asociacija nav saistita ar tabakas vai tabaku nesaturosu
nikotina produktu tirgu un, tik talu, cik tas zinams Sabiedribai, neviens komersants nesponsoré
asociacijas public€to informaciju. Eiropas Sabiedribas veselibas asociacija ir publicgjusi
viedokli par faktiem un mitiem par elektroniskajam smekesanas iericem?®. Saja avota izdarita
atsauce ar1 Uz PVO noradém, ka elektroniskas sméekéSanas ierices varétu biit mazak kaitigas par
tradicionalajiem tabakas produktiem. Sabiedribas ieskata tas ir neatkarigs informacijas avots,
kuru apmeklgjot iespejams atkartoti iepazities ar informaciju, ka elektroniskas smekesanas
ierices ir kaitigas un satur nikotinu, kas izraisa atkaribu.

Attieciba uz Vietné minéto teikumu ,,Sie produkti ir objektivi atskirigi”, Sabiedriba
noradija, ka §1 informacija izriet ne vien no Eiropas Sabiedribas veselibas asociacijas avota, kas
noradits augstak, bet arT no Eiropas Savienibas Tiesas atzinam. Proti, no 2016.gada 4.maija
sprieduma lieta C-477/14, Pillbox 38 (UK) Ltd. v. Secretary of State for Health®?, kura tiesa ir
noradijusi, kadel pastav atSkiriba starp tabakas produktiem un elektroniskajam smék&Sanas
iericém un kadas §ts atSkiribasir: ,, /..] elektroniskajam cigaretém ir citadas objektivas ipasibas
neka tabakas izstradajumiem.”* Talak noradits, ka elektroniskas smékésanas ierices veidojosie
elementi ir batiski atSkirigi no tabakas produktiem vairakos aspektos:*?

1. tie nesatur tabakas produktus;

2. to pateréSanas veids biitiski atSkiras no tradicionalu tabakas produktu patérésanas,
ta ka elektroniskas smekesanas ierices darbojas elektriski vai elektromehaniski,
iztvaicgjot uzpildes flakona esoso skidrumu (kas satur vai nesatur nikotinu);

3. tie ir salidzinosi jauni izstradajumi, kuru riski cilvéku veselibai vél ir janoskaidro.

Pamatojoties uz $im at$kiribam, Eiropas Savienibas Tiesa ir atzinusi, ka: ,./s]ados
apstaklos ir jaatzist, ka elektroniskas cigaretes nav tabakas izstradajumiem pielidzinama
situacija.”® Eiropas Sabiediibas veselibas asociacija ir atsaukusies uz $o direktivu avota, ko
Sabiedriba noradijusi Vietne. Sabiedriba ieskata $ads viens, visaptveross avots, kas ir balanséts
ta satura, ir pietiekams, lai noveérstu jebkadus pieneémumus, ka Sabiedriba maldina paterétajus
un 1steno agresivu komercpraksi.

[12] Lai pilnigi un vispusigi izvértétu Sabiedribas sniegto informaciju, ka ari Vietné
publicétas informacijas patiesumu un tas atbilstibu normativo aktu prasibam, PTAC 2024.gada
29.aprili nosiitija Veselibas ministrijai vestuli Nr.7.2.-3/4042/K-199, kura lidza Veselibas
ministrijai sniegt viedokli, vai Vietnes sadala BUJ izvietotais teksts ,,CIK KAITIGAS IR
ELEKTRONISKAS CIGARETES? Elektroniskas cigaresu lietoSana ir kaitiga veselibai. To
saturd ir nikotins, kas ir bistama, atkaribu izraisoSa viela. VeipoSana varétu tikt uzskatita par
mazak kaitigu neka tabakas smekesanu, ta ka galvends toksiskas vielas cigaresu diimos rodas
degSanas procesd, kamér e-cigaretes iztvaiko, nevis sadeg. Sie produkti ir objektivi atskirigi”

8 https://cdn.who.int/media/docs/default-source/tobacco-hg/regulating-tobacco-products/ends-call-to-
action.pdf?sfvrsn=eadcafdb_12&download=true

9 https://eupha.org/repository/advocacy/EUPHA facts_and_fiction_on_e-cigs.pdf

10 Sk. Eiropas Savienibas Tiesa 2016. gada 4. maija spriedumu lieta C-477/14 Pillbox.

11 Sk. Eiropas Savienibas Tiesa 2016. gada 4. maija spriedumu lieta C-477/14 Pillbox, 36. punktu.
12 Turpat, 37.-41. punkts.

13 Turpat, 42. punktu.


https://cdn.who.int/media/docs/default-source/tobacco-hq/regulating-tobacco-products/ends-call-to-action.pdf?sfvrsn=ea4c4fdb_12&download=true
https://cdn.who.int/media/docs/default-source/tobacco-hq/regulating-tobacco-products/ends-call-to-action.pdf?sfvrsn=ea4c4fdb_12&download=true
https://eupha.org/repository/advocacy/EUPHA_facts_and_fiction_on_e-cigs.pdf
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un tam pievienota atsauce uz Eiropas Sabiedribas veselibas asociacijas dokumentu ,, EUPHA.
European Public Health Association. Facts and fiction on e-cigs "'* un taja minéta informacija
nav uzskatama par paterétajus maldinosu un prettiesisku informaciju.

[13] 2024.gada 27.maija PTAC sanéma Veselibas ministrijas viedokli, kura Veselibas
ministrija noradija, ka, lai arT Vietné ieklautas informacijas pirmais teikums skaidri pasaka, ka
elektronisko cigaresu lietoSana ir kaitiga, tomér informacija, kas seko péc tam, ir vértéjama, vai
ta ir sniegta pilnvertigi un nemaldina patérétajus. Minétaja informacija ir ieklauts teikums, ka
., veipoSana vareétu tikt uzskatita par mazak kaitigu neka tabakas smékésana, ta ka galvends
toksiskas vielas cigaresu diimos rodas degsanas procesa, kamér e-cigaretes iztvaiko, nevis
sadeg.” Minétais apgalvojums veidots, atsaucoties uz Eiropas Sabiedribas veselibas asociacijas
dokumentu. Eiropas Sabiedribas veselibas asociacija ir ticams informacijas avots un iebildumu
par tas gatavotu dokumentu cit€Sanu Veselibas ministrijai nav. Tomer cit§jamais dokuments ir
izstradats 2018.gada, attiecigi ari taja ieklautie secinajumi ir izdariti balstoties uz taja bridi
pieejamo informaciju un pétijumiem.

Eiropas Sabiedribas veselibas asociacijas sagatavotaja dokumenta skaidri noradits, ka
apgalvojums, ka elektroniskas cigaretes ir mazak kaitigas, ir izdarits analiz&jot taja bridi (2018.
gada) pieejamo informaciju, kas nesaturgja nekadus ilgtermina datus par elektronisko cigaresu
lietoSanas kaitigumu. Lidz ar to Vietné ieklautais apgalvojums, ka elektronisko cigaresu
smékésana varétu tikt uzskatita par mazak kaitigu salidzinajuma ar cigaresu smékésanu, varétu
biit maldinoss. Veselibas ministrija vérsa uzmanibu, ka, noradot, ka viena produkta lietosana ir
mazak kaitiga neka otra, neveicot to parametru salidzinasanu visas kategorijas, taja skaita
attieciba uz ilgtermina ietekmi uz veselibu, pat situacija, kad Sada salidzinasana nevar tikt veikta
trukstoSu datu rezultata, var€tu tikt uzskatita par maldinasanu. Nemot v&ra pieejamos
pétijumus, dazadu valstu pé&tniecibas institiitu veiktos izveértéjumus, ka ari PVO sniegto
vert§jumu dazados zinojumos, ari 2024.gada sadu pilnvertigu salidzinajumu  starp
elektroniskajam cigaretém un tabakas cigaretém nevar izdarit, jo nav pilniba apzinata
elektronisko cigaresu lietosanas ilgtermina ietekme uz veselibu. Sads apgalvojums par
elektronisko cigaresu smékésanas mazaku kaitigumu varétu tikt attiecinats tikai uz konkrétiem
ietekmes aspektiem konkrétam sabiedribas mérka grupam, par kuram ir iegati p&tjjumu dati,
pieméram, par smé&k&josiem hroniskas obstruktivas plausu slimibas (HOPS) vai astmas
slimniekiem, kas ka alternativu tabakas cigaretém izvélas elektroniska cigaretes, jo nevélas vai
nevar partraukt smékésanu?®. Vienlaikus ari $aja gadijuma nevar pilniba apgalvot par mazak
kaitigo ietekmi, jo elektroniskas cigaretes satur nikotinu, kas nozimé, ka neatkarigi no ta, ka
Skidrums tajas tiek tvaicgts, tas satur atkaribu izraisosu, toksisku vielu, kuras negativa ietekme
uz veselibu ir pieradita un attiecinama gan uz tabakas cigaretem, gan elektroniskajam
cigaretem.

Papildus Veselibas ministrija uzsvéra, ka tadu visparigu secinajumu un apgalvojumu
attiecinasana uz visu veidu elektroniskajam cigaretém ar1 nav pielaujama, jo ir janem véra fakts,
ka elektroniskas cigaretes ir mehaniskas ierices ar individualiem darbibas parametriem, kas var
batiski atSkirties dazadu razotaju vida? Lai gan tehnologija ir viena (proti, skidrums tiek
tvaicéts), katrs produkts un ta komponentes ir loti individualas. Minéta rezultata dazado vielu
koncentracija $kidrumos un izdalitaja tvaika ari var atSkirties®, kas var ietekmét individualo
ieri¢u radito negativo ietekmi uz veselibu gan istermina, gan ilgtermina. Attiecigi ir pamatots
jautajums, vai uz Sabiedribas tirgotajiem produktiem var attiecinat visus tos pasus secinajumus
(t.sk. potencialos ieguvumus), kas giiti starptautisku pétijumu ietvara un attiecinami uz cita
razotaja elektroniskajam cigareteém, ipasi nemot véra ari pieejamos atskirigos pétjjumu
rezultatus, kas apliecinajusi atsevisku elektroniskajas cigaretes esosu aromatizgjoso vielu un to
vielu kombinaciju negativo ietekmi#.

Nemot véra minéto, Veselibas ministrija atsaucas uz jau iepriek$ lieta sniegto
secinagjumu (skatit §T 1@muma [5] punktu), noradot uz patérétaju maldinasanu. Attiecigi

14 https://eupha.org/repository/advocacy/EUPHA facts_and_fiction_on_e-cigs.pdf
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Veselibas ministrijas ieskata Vietné nevar shiegt informaciju, kas norada uz elektronisko
cigareSu smékesanu ka mazak kaitigu salidzinajuma ar tabakas cigareSu smékeéSanu, nemot
veéra, ka pilnvértigu salidzinajumu starp elektroniskajam cigarettm un tabakas cigarettm
joprojam nevar izdarit, jo nav pilniba vél apzinata elektronisko cigaresu lietoSanas ilgtermina
ietekme uz veselibu un petjjumi par to turpinas.

[14] P&c Sabiedribas 2024.gada 13.marta paskaidrojumu sanemsanas, PTAC, turpinot
veikt parbaudi, 2024.gada 23.aprili un 7.junija (PTAC 2024.gada 23.aprila akts Nr.PTUK-
199/5, PTAC 2024.gada 7 junija akts Nr.PTUK-199/6) konstatgja, ka Vietné un Sabiedribas
profilos socialo tiklu platformas Instagram, TikTok, joprojam tiek sniegtas elektronisko
cigareSo, to uzpildes flakonu un tabakas aizstajéjproduktu (nikotina spilventinu) reklamas,
vienlaikus ietverot ari apgalvojumus par elektronisko cigareSu mazak kaitigo ietekmi uz
veselibu salidzinajuma ar tradicionalajam cigaretém. To apliecina dazi zemak redzamie
pieméri:

KULDIGA JURMALA JELGAVA BAUSKA

SALT CRISTALLITE

‘ALT Kur iegadaties SALT PLUS Produkti BUJ

Tropic‘al“n ui? KU B I K
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.

Nikotina spilventini | VELO Berry frost MEDIUM  Nikotina spilventini | VELO Polar Mint MEDIUM
6mg 6mg

CIK KAITIGAS IR ELEKTRONISKAS CIGARETES?

Elektroniskas cigaresu lietoSana ir kaitiga veselibai. To satura ir nikotins, kas ir bistama, atkaribu izraisosa viela
Veiposana varétu tikt uzskatita par mazak kaitigu neka tabakas smékésanu, ta ka galvenas toksiskas vielas
cigareSu dimos rodas degSanas procesa, kamér e-cigaretes iztvaiko, nevis sadeg Sie produkti ir objektivi

atskirigi. Uzzini vairak
VEIDOJIET SAVU MIRKLI

odrums KUSIK Watermalon ice 20 MG/ML E-Skidrums KUBK Strawbarry Kiw 20 MG/ML E-Skidrums KUBIK Strawberry Ice Cream 20 MG/ML
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[15] 2024.gada 16.junija PTAC nositija VID véstuli Nr.7.2.-3/5407/K-199 véstuli,
kura ludza VID sniegt informaciju par Sabiedribas gada apgrozijumu (ien€émumiem) no
saimnieciskajiem darfjumiem 2023.gada.

[16] 2024.gada  21junija PTAC sapnéma VID  atbildes  véstuli
Nr.VID.4.1/8.16.5/45326, kura VID informgja, ka VID riciba nav informacijas par Sabiedribas
neto apgrozijumu, jo Sabiedriba to vél nav iesniegusi.

Izveértejot konkrétas administrativas lietas materialus, PTAC secina:

1) Reklamas likuma 1.pants noteic, ka reklama ir saimniecisko vai profesionalo darbibu
saistits jebkuras formas vai jebkura veida pazinojums vai pasakums, kura noliiks ir veicinat
precu vai pakalpojumu (ari nekustama ipasuma, tiesibu un saistibu) popularitati vai
pieprasijumu péc tiem. Konkrétaja gadijuma Sabiedribas izplatita elektronisko cigareSu, to
uzpildes flakonu un tabakas aizstajéjproduktu (nikotina spilventinu) reklama atbilst Reklamas
likuma 1.panta min&tajam reklamas jédzienam, jo neparprotami veicina elektronisko
smé&ké&sanas iericu, to uzpildes flakonu un tabakas aizstajéjproduktu (nikotina spilventinu)
popularitati un pieprasijumu péc tiem. Turklat, ievérojot Reklamas likuma 10.panta pirmo dalu,
kas noteic, ka reklamas devejs ir persona, kura nolitka git komercialu vai citadu labumu pati
izgatavo un izplata reklamu vai kuras uzdevuma un intereses cita persona izgatavo vai izplata
reklamu, PTAC secina, ka Sabiedriba atbilst reklamas dev&ja statusam Reklamas likuma
10.panta pirmas dalas izpratné.

Atbilstosi Reklamas likuma 2.panta otrajai dalai viens no Reklamas likuma mérkiem ir
aizsargat personu, ka ari visas sabiedribas intereses reklamas joma. Proti, izplatot reklamu,
reklamas dev&jam janodroSina, ka nevienas personas un sabiedribas dalas intereses netiktu
aizskartas un personas sanemtu normativajiem aktiem atbilstosas reklamas.

Saskana ar Reklamas likuma 3.panta pirmo dalu, reklamai jabit likumigai, patiesai un
objektivai, ta veidojama saskana ar godpratigu reklamas praksi. Reklama nedrikst mazinat
sabiedribas uzticesanos reklamai, un tai jaatbilst godigas konkurences principiem.
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PTAC norada, ka Reklamas likuma 10.panta otrd un tre$a dala noteic, ka reklamas
devéjs ir tiesigs izgatavot, pasitit, izplatit vai nodot izplatisanai reklamu, kas nav pretrund ar
So likumu un citiem normativajiem aktiem un reklamas devejs ir atbildigs par reklamas saturu.

Vienlaikus, nemot véra lieta konstatetos apstaklus, PTAC norada, ka Sabiedribas riciba,
reklam&jot un piedavajot elektroniskas cigaretes, to uzpildes flakonus un tabakas
aizstajéjproduktus (nikotina spilventinus), ir tieSi saistita ar tirdzniecibas veicinaSanu un
attiecigo precu pardosanu patérétajam, tapec ta ir atzistama par komercpraksi NKAL 1.panta
pirmas dalas 2.punkta izpratn€. Savukart, saskana ar NKAL 1.panta pirmas dalas 1.punktu
Sabiedriba ir atzistama par komercprakses Tstenotaju, kas konkréto komercpraksi 1steno savas
saimnieciskas darbibas ietvaros.

Lidz ar to Sabiedribai, ka profesionalam tirgus dalibniekam, organiz&ot savu
komercdarbibu, kuras ietvaros patérétajiem tiek reklamétas un piedavatas elektroniskas
cigaretes, to uzpildes flakoni un tabakas aizstajéjprodukti (nikotina spilventini) ir pienakums
nodro§inat atbilstoSu normativo aktu prasibu ievéroSanu, t.sk. ievérot Reklamas likuma 3.panta
pirmaja dala noteikto godigas reklamas praksi, ka art NKAL 4.panta pirmaja dala noteikto
negodigas komercprakses 1stenosanas aizliegumu.

NKAL 4.panta pirmaja dala noteikts, ka negodiga komercprakse ir aizliegta, un saskana
ar NKAL 4.panta otraja dala ir nostiprinatas negodigas komercprakses pazimes. Savukart mingta
likuma 6., 7., 9., 11., 13.pants paredz regul&umu attieciba uz profesionalajai ripibai
neatbilstoSu, maldino$u un agresivu komercpraksi, ka ar1 pat€rétaja ekonomiskas ricibas
negativu ietekmésanu. Konkréto komercpraksi PTAC vert€ no vidusméra patérétaja uztveres
viedokla, nemot véra Eiropas Parlamenta un Padomes Direktiva 2005/29/EK, kas attiecas uz
uznémeju negodigu komercpraksi iekséja tirgii attieciba pret patérétajiem un ar ko groza
Padomes Direktivu 84/450/EEK un Eiropas Parlamenta un Padomes Direktivas 97/7/EK,
98/27/EK un 2002/65/EK un Eiropas Parlamenta un Padomes Regulu (EK) Nr.2006/2004 un
Eiropas Savienibas tiesas praksé noraditos vidusmeéra paterétaja kriterijus — pateretajs, kurs ir
vidgji informéts, sapratigi uzmanigs, verigs, apdomigs un piesardzigs (sk., pieméram, Eiropas
Savienibas Tiesas 2015.gada 26.februara spriedumu lieta C-143/13, Matei, 75.-76.punktu un
2006.gada 19.septembra spriedumu lieta C-356/04, Lidl Belgium v Etablissement Franz
Colruyt, 78.punktu).

Atbilstosi Reklamas likuma 7.panta pirmajai dalai papildu prasibas reklamas joma var
noteikt citos likumos. Tabakas izstradajumu, elektronisko sm&kesanas ieri¢u un uzpildes tvertnu
reklamas, sponsoréSanas un iepakojuma noform&juma nosacijumi ir noteikti Tabakas likuma.

Tabakas likuma 1.panta 24.punkts noteic, ka reklama ir jebkura veida izplatita
komerciala komunikacija (piemé&ram, iespieddarbi, plakati, uzlimes, reklamas att€li uz sienam,
radioraidijumi un televizijas raidijumi, klipi, kinofilmas un videofilmas), ka arT darbiba, kuras
merkis ir tieSi vai netieSi veicinat tabakas izstradajumu, tabakas aizstaj€jproduktu, augu
smékesanas produktu, elektronisko smékeSanas iericu vai uzpildes tvertnu pirkSanu vai
patérinu, taja skaita izstradajumu izvietosana tirdzniecibas vietas, izmantojot dazadus patSrinu
veicinoSus efektus [piemeram, vardus (sauklus), formas, att€lus, krasas, gaismas un skanas
efektus].

Savukart atbilstosi Tabakas likuma 9.panta pirmajai dalai tabakas izstradajumu, tabakas
aizstajejproduktu, elektronisko smekeésanas ieric¢u un uzpildes tvertnu reklama ir atlauta tikai
izdevumos, kas paredzeti komersantiem, kuri nodarbojas ar o izstradajumu tirdzniecibu, ka art
izdevumos, kas izdoti un drukati valstis, kuras nav Eiropas Savienibas dalibvalstis vai Eiropas
Ekonomikas zonas valstis, un nav paredzéti Eiropas Savienibas dalibvalstu vai Eiropas
Ekonomikas zonas valstu tirgum. No iepriek§ mingta izriet, ka jebkura veida elektronisko
smékesanas iericu, to uzpildes flakonu un tabakas aizstajéjproduktu reklama (piemé&ram,
izvietojot tas veikalos, socialajos tiklos, timekla vietnés u.tml.), kura netiek sniegta
komersantiem paredz&tajos specializétajos izdevumos, var tikt uzskatita par Tabakas likuma
9.panta pirmas dalas parkapumu.
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2) Konkrétaja lieta konstatétie apstakli apliecina, ka Sabiedriba ilgstosa laika perioda,
neraugoties uz to, ka savos paskaidrojumos lieta ir daudzkart mingjusi, ka ta ir novérsusi
parkapumus (piem&ram, veicot Vietnes monitoringu, dz&Sot neatbilstoSa satura ierakstus
socialajos tiklos), ir turpindjusi sniegt elektronisko cigare$u un to uzpildes flakonu reklamas
Vietné, Sabiedribas profila socialajos tiklos Instagram un TikTok, ka arT izvietojot tas
Sabiedribas mazumtirdzniecibas vietas ,,SALT POINT” patérétajiem redzama veida no
tirdzniecibas vietu ieejas. Vienlaikus Sabiedriba ir sniegusi un turpina sniegt ari tabakas
aizstajéjproduktu (nikotinu spilventinu) reklamas, kurus saskana ar grozijumiem Tabakas
likuma, no 2024.gada 8.februara vairs nedrikst reklamét.

PTAC ieskata lieta konstatéto reklamu merkis ir popularizét elektronisko cigaresu, to
uzpildes flakonu un tabakas aizstajgjproduktu (nikotinu spilventinu) lietoSanu un paterinu, lidz
ar to $ada darbiba ir atzistama par elektronisko cigaresu, to uzpildes flakonu un tabakas
aizstajéjproduktu (nikotinu spilventinu) reklamu Tabakas likuma 1.panta 24.punkta izpratng.
Turklat Tabakas likuma 1.panta 24.punkta ietverta reklamas definicija attiecas gan uz tieso, gan
netieSo reklamu. Lidz ar to ir butiski vertét ne tikai to, vai konkrétaja gadijuma tiek sniegta tiesa
informacija par produktu, ir ietverts produkta attéls vai cita informacija, kas lauj neparprotami
identificét konkrétu produktu, bet art citus apstaklus, kas tiesa vai netiesa veida norada/var
noradit uz $0 produktu populariz€Sanu un patérina veicinasanas noltiku komercialas intereses.
Pieméram, tas var but Vietnes vai socialo tiklu profilu visparéjais informacijas pasnieg$anas
veids, saturs, noform&ums u.tml., taja skaitd ar1 dazadi saukli (,,/zvélies mazak kaitigu
smekesanas veidu un parej uz smarzigo un baudpilno vienreizlietojamo SALT elektronisko
cigareti’ U.C.), kas patérctajiem rada/var radit interesi par piedavatajiem produktiem. Tadgjadi
PTAC nepiekrit Sabiedribas paskaidrojumos minétajiem argumentiem, ka tikai tapéc, ka Vietnée
ir noradita vispariga informacija par produktiem un taja nav iesp&jams iegadaties produktus ar
distances liguma starpniecibu, nav konstat§jama aizliegta reklama. PTAC ieskata konkrétaja
lieta gan Vietne, gan Sabiedribas profilos socialo tiklu platformas Instagram, TikTok sniegta
informacija un tas pasniegSanas veids neparprotami popularizg un veicina So produktu lietosanu
un tirdzniecibu (skatit $T 1émuma [1], [14] punktu, kuros noraditi dazi no lieta konstatétajiem
piemériem), it Tpasi nemot veéra to, ka Vietné un Sabiedribas profilos socialo tiklu platformas
Instagram, TikTok ir pietiekami skaidri noradita ari informacija par Sabiedribas
mazumtirdzniecibas vietam (veikalu adreses, darba laiki u.c.), kuras ir iesp&jams iegadaties
reklam@tos produktus.

Attieciba uz elektronisko cigareSu precu zZimju (SALT, KUBIK u.c.) izvietoSanu,
pieméram, uz paklajiem, utilizacijas tvertném, plakata ,,SALT Switch to less”, PTAC norada,
ka arT preCu zimes un to pasniegSanas veids var veicinat/veicina elektronisko cigaresu
popularitati un tirdzniecibu. Lai gan konkrétaja gadijuma tas ir izvietotas specializEtaja
mazumtirdzniecibas vieta ,,SALT POINT” un Sabiedriba savos paskaidrojumos lieta ir
uzsverusi, ka jédzieniem/pre¢u zimém ,,SALT”, ,, KUBIK” ir tikai informativa nozime un tas
nenorada uz konkrétiem produktiem, ka arT nav saistitas ar v€lmi tiesi vai netie$i veicinat
Sabiedribas piedavato produktu iegadi vai patérinu, lieta konstatétie apstakli liecina, ka §is
reklamas ir pietiekami labi redzamas ar1 arpus §is mazumtirdzniecibas vietas. Lidz ar to tas
viegli var pamanit jebkur§ garamgajéjs no tirdzniecibas centra ieejas, ne tikai konkréta
Sabiedribas mazumtirdzniecibas vietas klienti un pirc€ji, kuri atrodas mazumtirdzniecibas
vieta. Turklat, nemot véra, ka tirdzniecibas centrus, apmeklé dazada vecuma klienti, PTAC
ieskata $ada situacija var radit potencialu risku, ka minétas reklamas (piemeéram, uz paklajiem,
utilizacijas tvertném vai plakata ,, SALT Switch to less”’) var piesaistit jaunieSu un nepilngadigo
personu interesi, tadgjadi radot viniem v€lmi lietot un iegadaties Sos produktus (vai pierunat
vecakus val citus pieaugusos tos iegadaties).

Lai gan Sabiedriba paskaidrojumos lietas ietvaros ir apgalvojusi, ka Sabiedribas profilos
socialajos tiklos minéta informacija ir paredzéta tirgiem arpus Latvijas Republikas un uz to
norada ieraksti anglu valoda, PTAC veikta izpéte liecina, ka atseviski ieraksti Sabiedribas
profila socialajos tiklos Instagram un TikTok tomér ir latviesu valoda. Pieméram, 2023.gada
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25.decembri sociala tikla TikTok profila @salt.point un 2023.gada 24.decembri Instagram
profila @saltpoint.eu ir publicéta elektronisko cigaresu SALT reklama un informacija latviesu
valoda: ,, Nu kuram gan negarso SALT PLUS”. Ari 2023.gada 24.decembri Instagram profila
@saltpoint.eu publicéts personas profila [..] ieraksts: ,, Grincigus un saltinnieciskus ziemisus”.
Savukart 2024.gada 23.aprilt un 7.junija konstatets, ka TikTok profila @salt.point public&ts
personas profila [..] ieraksts: ,, Nu kad biis salt plus jaunds garsas??? " un profila @saltpoint.eu
ieraksts: ,, Tulit driz” [..] ,,Jau bija iznakusas dazadas jaunas garsas un jauna produkcija,
ieceko majaslapu saltpoint.lv” (PTAC 2024.gada 23.aprila akts Nr.PTUK-199/5, PTAC
2024.gada 7.jinija akts Nr.PTUK-199/6).

Turklat gan sociala tikla TikTok profila @salt.point, gan Instagram profila @saltpoint.eu
ir norade uz Vietni, kura sniegta informacija ir pieejama latviesu valoda. Tapat Sajos profilos ir
publicéti video, kuros informacija tiek sniegta tikai latviesu valoda. Minétie apstakli liecina par
to, ka Sabiedribas profili socialaja tiklu platforma Instagram un TikTok ir vérsti ne tikai uz
arvalstu tirgiem vai arvalstu patérétajiem, bet art uz Latvijas paterétajiem.

Nemot véra mingto, ka ari, ieverojot to, ka elektronisko cigaresu, to uzpildes flakonu un
tabakas aizstajéjproduktu (nikotina spilventinu) reklama ir izvietota arpus atlautajam
elektronisko cigaresu, to uzpildes flakonu un tabakas aizstajéjproduktu (nikotina spilventinu)
reklamas izplatisanas vietam, PTAC ir pamats uzskatit, ka konkrétaja gadijuma Sabiedriba ir
parkapusi Tabakas likuma 9.panta pirmaja dala noteikto elektronisko cigare$u un to Skidrumu
reklamas sniegSanas ierobezojumu.

Vienlaikus PTAC vér§ uzmanibu ari uz Tabakas likuma 9.panta sestas dalas 3.punktu, kas
noteic, ka specializétajas smékéSanas produktu tirdzniecibas vietas piedavatie tabakas
izstradajumi, tabakas aizstajéjprodukti, augu smékésanas produkti, elektroniskas smekesanas
ierices, uzpildes tvertnes un minéto izstradajumu, produktu, ieri€¢u un tvertnu pre€u zimes
nedrikst biit redzamas arpus attiecigas mazumtirdzniecibas vietas (atbilstoSi grozijumiem
Likumd, minétas normas uzraudzibu no 2024.gada 8.februara veic Valsts un paSvaldibas
policija). Lidz ar to ir pamats uzskatit, ka Sabiedriba nav ieverojusi arT Tabakas likuma 9.panta
sestas dalas 3.punkta noteikto prasibu.

Bez tam lieta konstatétais liecina, ka, gan Sabiedribas mazumtirdzniecibas vietas
izvietotie plakati ,, SALT Switch to less”, gan Vietné mingtais sauklis ,, SWITCH IT UP. Izveélies
mazak kaitigu smékésanas veidu un parej uz smarzigo un baudpilno vienreizlietojamo SALT
elektronisko cigareti” un cita informacija/apgalvojumi par elektronisko cigaresu labvéligo
ietekmi uz veselibu, taja skaita ari atsauce uz Eiropas Sabiedribas veselibas asociacijas
dokumentu ,,EUPHA. European Public Health Association. Facts and fiction on e-Cigs”
konteksta ar Sabiedribas reklamétajam elektroniskajam cigaretem (piemeram, ,,SALT Switch”
u.c.) ir radijusi/rada iespaidu, ka elektroniskas cigaretes ir veseligaks vai mazak (anglu valoda
- ,,less”) kaitigs produkts salidzinajuma ar citam tradicionalajam smé&keSanas alternativam
(cigaretem).

Atbilstosi Veselibas ministrijas sniegtajam viedoklim lieta, Sobrid nav zinatniski pieradits
un pamatots, ka elektroniskas cigaretes blitu izmantojamas ka smékésanas atmesanas lidzeklis
vai tas buitu samazinata riska produkti. Tapat nevar veikt pilnveértigu salidzinajumu starp
clektroniskajam cigarettm un tabakas cigaretém, jo nav zinatniski pamatota elektronisko
cigaresSu lietoSanas ilgtermina ietekme uz veselibu.

Ievérojot minéto, PTAC ir pamats uzskatit, ka saskana ar NKAL 9.panta pirmas dalas
1.punktu Sabiedriba, izmantojot Sadu produktu reklamésanas veidu, rada/var radit paterétajiem
maldinosu iespaidu par elektronisko cigareSu mazaku kaitigumu veselibai, 1steno maldinosu
komercpraksi, kas var biitiski negativi ietekm@t patérétaju ekonomisko ricibu, proti, patérétajs
pienem/var pienemt tadu lémumu par ricibu saistiba ar darTjumu, kadu citadi nebiitu pienémis,
pieméram, 1€mumu iegadaties un lietot elektroniskas cigaretes, uzskatot, ka tas ir efektivs
lidzeklis smekeSanas atmeSanai un/vai mazak kaitigs produkts salidzinajuma ar citiem tabakas
izstradajumiem (piem., cigaret€ém).
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Papildus tam elektronisko cigareSu reklamas pasniegSanas veids, izmantojot
apgalvojumus, t.sk. atsauces uz citu valstu petjjumiem par elektronisko cigaresu mazak kaitigo
ietekmi uz veselibu, pieméram, ,, veiposana ir vismaz par 95% nekaitigaka par smékésanu”,
., veiposanas produktiem ir bitiska nozime ar smekésanu saistito slimibu risku samazinasana”
u.c., rada/var radit patérétajiem maldinoSu iespaidu, ka elektroniskas cigaretes ir ,,veseligs”
produkts vai arT tas palidz noverst saslimSanas. Tadgjadi ir butiski mazinata paterétaja iesp&ja
pienemt uz informaciju balstitu [Iémumu. Lidz ar to PTAC ir pamats uzskatit, ka Sabiedriba ir
istenojusi arT jebkuros apstaklos maldinosu komercpraksi (NKAL 11.panta 17.punkts).

Nemot véra minéto, Sabiedriba ir parkapusi Tabakas likuma noteiktos ierobezojumus un
tadgjadi nav ieverojusi arT Reklamas likuma 3.panta pirmaja dala noteikto reklamas likumiguma
prasibu. Vienlaikus PTAC ieskata lieta konstatétie apstakli liecina ar par negodigas
(maldinosas, tostap jebkuros apstaklos maldino$as un profesionalajai ripibai neatbilstoSas)
komercprakses TstenoSanas pazimém.

Mingétajos apstaklos PTAC secina, ka Sabiedriba nav veikusi komercpraksi ar tada [imena
prasmi un riipibu, ko paterétajs var pamatoti sagaidit no precu pardevéja un, kas atbilstu godigai
tirgus praksei un labas ticibas principam. Ar1 Augstakas tiesas Senats ir atzinis, ka sapratigi ir
sagaidit, ka komersants, kur§ darbojas konkréta komercdarbibas joma, zina un ievéro Sai
komercdarbibas jomai izvirzitas prasibas. Ja komersants $adas prasibas neievéro, ir pamats
secinat, ka tas nav bijis pietickami profesionali riipigs (sk. Senata 2019.gada 29.novembra
sprieduma lieta Nr.SKA-438/2019 8.punktu).

Veicot parbaudi lieta, 2024.gada 7.junija konstatéts, ka Sabiedribas profilam
@salt.point socialaja tikla TikTok ir 2823 sekotaju, Instagram profilam @saltpoint.eu — 1251
sekotaju (PTAC 2024.gada 7 junija akts Nr.PTUK-199/6). Nemot v&ra apstakli, ka socialo tiklu
aktivi lietotaji galvenokart ir jaunie$i un bérni'®, PTAC ieskata Sabiedribas riciba, sniedzot
socialajos tiklos elektronisko cigareSu, to uzpildes flakonu un tabakas aizstajéjproduktu
(nikottna spilventinu) reklamas, butiski negativi ietekm& vai var biitiski negativi ietekmét
jaunieSu un bérnu ka mazaizsargatas sabiedribas grupas ekonomisko ricibu. Proti, mingtas
reklamas, it Tpasi izvietojot tas socialo tiklu platforma TikTok, kura videoklipi paradas un
atskanojas automatiski un Iidz ar to tie ir vai var biit viegli pieejami ar1 nepilngadigajiem,
piesaista/var piesaistit jaunieSu un bérnu uzmanibu, izraisot jaunieSos un bérnos interesi par
Siem produktiem, tad€jadi aicinot Sos produktus iegadaties vai pierunat vecakus to darit.

Tapat interese par elektroniskajam cigaretém jaunieSiem var rasties arf situacija, ja $adu
produktu reklamas ir brivi un atklati redzamas publiska vide, mazumtirdzniecibas vietas u.c.,
konkrétaja gadijuma - izvietojot reklamas Sabiedribas mazumtirdzniecibas vietas paterétajiem
redzama veida arpus §STm mazumtidzniecibas vietam.

Mingéta riciba ir pretruna ar Eiropas Parlamenta un Padomes 2014.gada 3.aprila Direktivas
Nr.2014/40/ES par dalibvalstu normativo un administrativo aktu tuvinasanu attieciba uz
tabakas un saistito izstradajumu razosanu, noformésanu un pardosSanu un ar ko atcel Direktivu
2001/37/EK (turpmak — Direktiva) preambulas 21.apsvéruma noradito direktivas mérki —
veicinat augsta ITmena veselibas, TpaSi jaunieSu veselibas, aizsardzibu.'® Turklat $ada
Sabiedribas riciba var radit risku tadas komercprakses istenoSanai, kas saskana ar NKAL
13.panta 5.punktu tiek vertéta ka jebkuros apstaklos agresiva komercprakse. NKAL 13.panta
5.punkta mérkis ir nodrosinat, lai bérni ka nenobriedusas personibas, kas vel pietiekami kritiski
nesp&j novertet apstaklus un pienem izsvertus lémumus attieciba uz kadas preces vai
pakalpojuma iegtsanu, netiktu paklauti reklamas ietekmei.

Eiropas Komisijas zinojuma'’ par to, ka piemérota Direktiva tieck minéts, ka: ,,Nozare
elektroniskas cigaretes uzskata par samazinata riska izstradajumiem un apgalvo, ka tie palidz
sméketajiem atmest smekeésanu. Tomer popularitates tendences jauniesu vidii ir satraucosas.

15 https://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/STUD/2022/703350/IPOL_STU(2022)703350_EN.pdf
16 Direktivas regul&jums ir parpemts Tabakas likuma normas.
17 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/LV/TXT/PDF/?uri=CELEX:32014L.0040.


https://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/STUD/2022/703350/IPOL_STU(2022)703350_EN.pdf

24

Divi galvenie elektronisko cigaresu izmantosanas iemesli bija ,,bauda” un ,,mégindjums
partraukt vai samazindt tabakas izstradajumu patérinu”. Tomér mérkis partraukt vai samazinat
tabakas izstradajumu lietosanu bija izteiktaks tiem, kas vecaki par 26 gadiem (54 %), salidzinot
ar jaunieSiem vecuma no 18 lidz 25 gadiem (33 %). Ir parliecinosi pieradijumi, ka elektroniskie
Skidrumu aromati ir pievilcigi jauniesiem un pieaugusajiem. Biitiski ir tas, ka jauniesi jo ipasi
lieto netradiciondalus aromdatus, pieméram, saldumu un auglu aromatu. 75 % iedzivotdju
vecuma no 15 lidz 24 gadiem izmanto elektroniskos skidrumus ar auglu aromatu un 30 % ar
saldumu aromatu. Sie aromadti lield méra ietekmé jauniesus, jo vini doma, ka aromatisks
izstradajums ir mazak kaitigs, un viniem rodas lielaka velme tadu izstradajumu paméginat. [..]
Kopuma pastav vidéji parliecinosi pieradijumi tam, ka elektroniskas cigaretes jauniesiem ir ka
pamudinajums sakt sméket, un ir parliecinosi pieradijumi tam, ka aromats biitiski veicina
elektroniskas cigaretes lietoSanas uzsaksanu un lietosanas pievilcibu. No otras puses, ir vaji
pieradijumi tam, ka elektroniskas cigaretes efektivi palidz smeékétajiem atmest smékésanu,
savukart pieradijumi par smékéesanas samazinasanu tiek vértéti ka vaji vai videji parliecinosi”.
Eiropas Komisijas aptaujas dati apliecina, ka 15-24 gadus vecu iedzivotaju vida
elektronisko cigareSu lietoSanas izplatiba bija ieve€rojami lielaka Latvija neka vid€ji citas
Eiropas Savienibas valstis (46% un 25% attiecigi)!®. Ari Latvijas iedzivotaju veselibu
ietekm&joso paradumu pétijuma konstatéts, ka gados jaunako iedzivotaju vidi elektronisko
cigareSu lietoSanas izplatiba bija lielaka, un vislielaka izplatiba konstatéta 15-24 gadus vecu
jauniesu vida (viriesi — 60,0%, sievietes — 44,2%). JaunieSu vecuma grupa (15-24 gadi), kuri
lietojusi elektroniskas cigaretes vairak ka 50 reizes dzives laika, bija lielaka neka citas vecuma
grupas (viriesi — 17,7%, sievietes — 12,1%).1°
Savukart Eiropas skolu aptaujas par alkoholu un citam narkotiskajam vielam rezultati
liecina, ka vairak ka puse (52%) 15 gadus vecu pusaudzu Latvija kaut vienu reizi dzives laika
ir lietojusi elektroniskas cigaretes, vairak ka tresdala (36%) lietoja to pedgja gada laika, un 17%
- pédgja ménesa laika. Kopuma 17% Latvijas skolénu ir paméginajusi smeket elektroniskas
cigaretes, badami 13 gadus veci vai jaunaki (vidgji Eiropa — 11%). Sada pieredze ir bijusi 22%
zénu un 12% meitenu vida. Ikdiena elektroniskas cigaretes Saja vecuma sakusi lietot 1,8%
Latvijas skolénu.?°
3) NKAL 2.pants noteic, ka likuma mérkis ir nodroSinat patérétaju tiesibu un
ekonomisko interesu aizsardzibu, aizliedzot komercprakses Tstenotajiem izmantot negodigu
komercpraksi attieciba pret patérétajiem. No lieta esoSajiem materialiem PTAC konstate, ka
Sabiedriba ir parkapusi paterétaju tiesibu regul€josos normativos aktus, proti, parkapums ir
butisks, jo Vietné, Sabiedribas profilos socialo tiklu platformas Instagram un TikTok, ka ari
Sabiedribas mazumtirdzniecibas vietas sniegtas reklamas ir adresétas pietickami plasam
paterétaju lokam. To apliecina gan sekotaju skaits Sabiedribas profiliem socialajos tiklos,
Sabiedribas mazumtirdzniecibas vietu skaits Latvija,?! ka ari tas, ka Vietné sniegta informacija,
ka ar1 Sabiedribas profilu saturs socialajos tiklos ir brivi pieejams un veérsts uz daudziem
patérétajiem. Tadgjadi Sabiedribas izdaritais parkapums, sniedzot prettiesiskas elektronisko
cigareSu, to uzpildes flakonu un tabakas aizstajéjproduktu (nikotina spilventinu) reklamas,
tostarp maldinot paterétajus par elektronisko cigareSu ipaSibam, ka ar1 nepildot profesionalas
ripibas prasibas, lai nepiclautu un noverstu prettiesiskas reklamas sniegSanu un izplatisanu, ir

18 European Commission, Brussels. 2021. Special Eurobarometer 506 - Attitudes of Europeans towards tobacco
and electronic cigarettes: Country factsheets — Latvia. Piecjams $eit:
https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2240

19 Velika B., Grinberga D., Pudule I., Gavare I. un Villerusa A. 2023. Latvijas iedzivotaju veselibu ietekm&joSo
paradumu pétijums, 2022. Slimibu profilakses un kontroles centrs.

20 7abko, O., Klave, E. un Krieke, L. 2020. Eiropas skolu aptaujas projekts par alkoholu un citam narkotiskajam
vielam, 2019. gads (ESPAD 2019) - Atkaribu izraisoSo vielu lieto$anas paradumi un tendences skolénu vida.
Slimibu profilakses un kontroles centrs.

21 Atbilstosi Vietné sniegtajai informacijai Sabiedribas produkti tiek piedavati 39 Sabiedribas
mazumtirdzniecibas vietas dazadas Latvijas pilsétas (skatit: https://www.saltpoint.eu/lv/store-locator)
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radijis/varéja radit apdraudéumu ar likumu aizsargatajam paté€rétaju kolektivajam
ekonomiskajam interesém.

Nemot veéra konstatetos faktus un pieradijumus lieta secinams, ka Sabiedriba nav
ieverojusi Reklamas likuma 3.panta pirmaja dala noteikto reklamas likumiguma prasibu, ka ar1
parkapusi NKAL 4.panta pirmaja dala noteikto negodigas komercprakses aizliegumu.

NKAL 15.panta astota dala nosaka: ja Uzraudzibas iestade atzist komercpraksi par
negodigu, ta ir tiesiga piememt vienu vai vairakus lémumus, ar kuriem: 1) nosaka
komercprakses istenotdjam piendkumu atbilstosd veida sniegt papildu informdciju, kas
nepiecieSama, lai nodroSinatu komercprakses atbilstibu sa likuma prasibam; 2) nosaka
komercprakses istenotajam piendkumu nekavéjoties izbeigt negodigu komercpraksi; 3) aizliedz
negodigu komercpraksi, ja ta vel nav uzsakta, bet ir paredzama; 4) nosaka komercprakses
istenotajam pienakumu publicét attiecigajai komercpraksei atbilstosa sazinas lidzeklt
pazinojumu, kura norddita labota informdcija, atsaucot negodigo komercpraksi; 5) uzliek
naudas sodu $a likuma 15.2 panta noteiktaja kartiba, 6) nosaka par labas prakses kodeksu
atbildigajai  personai pienakumu izdarit labojumus kodeksd, lai novérstu negodigu
komercpraksi. Savukart Reklamas likuma 15.panta ceturta dala noteic: Ja reklama neatbilst
normativo aktu prasibam, Uzraudzibas iestdde ir tiesiga pienemt vienu vai vairakus léemumus,
ar kuriem: 1) uzdod reklamas devéjam sniegt reklamd, precu markéjuma vai citada veida
papildu informaciju, kas ir biitiska no personu aizsardzibas vai saimnieciskas darbibas veicéju,
vai profesionalds darbibas veicéju likumigo tiesibu viedokla, 2) pieprasa izslégt no reklamas
atseviskus elementus (informdciju, vizualos attélus, skanu vai citus specialos efektus); 3)
aizliedz izplatit reklamu, 4) pieprasa atsaukt reklamu; 5) uzliek soda naudu sa likuma 20.panta
noteiktaja kartiba; 6) uzdod reklamas devejam vai reklamas izplatitajam izbeigt parkapumu un
nosaka terminu parkapuma izbeigsanai.

Saskana ar Administrativa procesa likuma (turpmak — APL) 66.panta pirmaja dala
noteikto, apsverot administrativa akta izdoSanas vai ta satura lietderibu (65.pants), iestade lem;:
1) par administrativa akta nepiecieSamibu, lai sasniegtu tiesisku (legitimu) mérki; 2) par
administrativa akta piemérotibu attiecigda meérka sasniegSanai; 3) par administrativa akta
vajadzibu, tas ir, par to, vai So mérki nav iesp&jams sasniegt ar lidzekliem, kuri mazak ierobezo
administrativa procesa dalibnieku tiesibas vai tiesiskas intereses; 4) par administrativa akta
atbilstibu, salidzinot privatpersonas tiesibu aizskarumu un sabiedribas intereSu ieguvumu un
nemot véra, ka privatpersonas tiesibu bitisku ierobezoSanu var attaisnot tikai ieveérojams
sabiedribas ieguvums.

Tiesiskaja sisttma, kur personai ir pienakums sadarboties ar uzraudzibas iestadi,
pamatojot savu ricibu, ka ar1 izpildot iestades izvirzitas prasibas, lai panaktu un izbeigtu tadu
darbibu, kuras TstenoSana konstat€jamas negodigas komercprakses pazimes, sodosa rakstura
lidzeklu galvena funkcija ir preventiva, proti, panakt, ka netiek Tstenota negodiga
komercprakse, bet, ja ta tiek stenota, tad partraukt to, ka ar1 paredzet normativo aktu prasibu
neizpildes risku.

Nemot véra, ka konkrétaja gadijuma Sabiedriba ir parkapusi Tabakas likuma noteikto
elektronisko cigaresu, to uzpildes flakonu un tabakas aizstajéjproduktu (nikotina spilventinu)
reklamas sniegSanas ierobezojumu, tadéjadi neieverojot Reklamas likuma 3.panta pirmaja dala
noteikto reklamas likumiguma prasibu, un konkréta Sabiedribas istenota komercprakse,
sniedzot $adas reklamas, ir atzistama par negodigu komercpraksi, ka ari ieveérojot S§is
komercprakses raksturu un biitibu, tostarp apstakli, ka min&tas reklamas joprojam tiek sniegtas,
un to sniegSana rada/var radit butisku risku/kait€jumu cilvéku, it Tpasi jaunieSu un bérnu,
veselibai, PTAC secina, ka konkrétaja gadijuma Sabiedribai par izdaritajiem parkapumiem
saskana ar NKAL 15.panta astotas dalas 2. un 3.punktu biitu lietderigi uzlikt tiesisko pienakumu
nekavéjoties izbeigt negodigu komercpraksi, kuras ietvaros tiek sniegtas elektronisko cigaresu,
to uzpildes flakonu un tabakas aizstaj&jproduktu (nikotina spilventinu) reklamas, ka ar1 aizliegt
negodigu komercpraksi, ja ta v€l nav uzsakta, bet ir paredzama. Vienlaikus ar PTAC Iémumu
Sabiedribai biitu jaaizliedz izplatit Sadas reklamas saskana ar Reklamas likuma 15.panta
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ceturtas dalas 3.punktu, ka ar1 atbilstosi NKAL 15.panta astotas dalas 5.punktam un Reklamas
likuma 15.panta ceturtas dalas 5.punktam, japieméro soda nauda. PTAC ieskata ar soda naudas
palidzibu Sabiedriba biis motivéta izbeigt parkapumu un sava turpmakaja darbiba nepielaut
l1idziga rakstura parkapumu izdariSanu.

Atbilstosi NKAL 15.2 panta otraja dala min&tajam, Uzraudzibas iestade, pienemot
l@mumu par soda naudas uzlikSanu un tas apme&ru, nem veéra $adus apstaklus, ka ar1 izverte, vai
pastav $adi nosactjumi: 1) pielauta parkapuma raksturs un ilgums, parkapuma radita ietekme
(zaud@jumi paterétajiem), parkapuma izdariSanas apstakli, parkapéja loma parkapuma un
parkapuma apjoms; 2) komercprakses stenotajs Iidz [emuma pienemsanas dienai ir atlidzinajis
vai sacis atlidzinat pateérétajiem nodaritos zaud@umus; 3) parkapums partraukts péc
komercprakses istenotdja iniciativas; 4) komercprakses istenotajs negodigas komercprakses
aizlieguma parkapumu izdarijis atkartoti pedgjo divu gadu laika, un tas konstat€ts ar
Uzraudzibas iestades 1émumu vai rakstveida apnemsanos; 5) komercprakses istenotajs nav
izpildijis rakstveida appnemsSanos; 6) komercprakses istenotajs ir kavéjis lietas izskatiSanu vai
slépis izdarito parkapumu; 7) komercprakses istenotaja giitais finansialais labums no negodigas
komercprakses stenoSanas vai zaudéjumi, no kuriem komercprakses istenotajs ir izvairijies, ja
ir pieejami attiecigie dati; 8) parrobezu parkapumos komercprakses istenotajam par to pasu
parkapumu piemérotas sankcijas citas Eiropas Savienibas dalibvalstis vai Eiropas Ekonomikas
zonas valstis, ja informacija par $adam sankcijam ir pieejama, izmantojot ar Eiropas Parlamenta
un Padomes 2017.gada 12.decembra regulu (ES) 2017/2394 par sadarbibu starp valstu
iestadem, kas atbild par tiesibu aktu izpildi paterétaju tiesibu aizsardzibas joma, un ar ko atcel
regulu (EK) Nr.2006/2004 (Dokuments attiecas uz EEZ) izveidoto mehanismu; 9) citi
attiecinami apstakli.

Atbilstosi Reklamas likuma 20.panta treSajai dalai, PTAC, pienemot [émumu par soda
naudas uzlikSanu un ta apmeéru, izverte, vai pastav attiecigi nosacijumi, ka arT nem vera sadus
apstaklus: 1) pielauta parkapuma raksturs un ilgums, parkapuma radita ietekme, apstakli, kados
izdarits parkapums, parkapgja loma parkapuma un parkapuma apjoms; 2) Iémuma adresats Iidz
léemuma pienemsSanas dienai ir atlidzinajis vai uzsacis atlidzinat nodaritos zaudgumus; 3)
parkapums partraukts péc reklamas devéa vai reklamas izplatitaja iniciativas; 4) 1lémuma
adresats parkapumu reklamas joma izdarijis atkartoti divu gadu laika (tas konstatéts ar
Uzraudzibas iestades [émumu vai rakstveida apnemsanos); 5) lémuma adresats nav izpildijis
darbibas, ko nosaka rakstveida apnemsanas; 6) [emuma adresats ir kavgjis lietas izskatiSanu vai
slépj izdarto parkapumu.

NKAL 15.2 panta pirma dala paredz, ka uzraudzibas iestade ir tiesiga par negodigu
komercpraksi uzlikt soda naudu lidz Cetriem procentiem no komercprakses istenotaja gada
apgrozijuma (ien@mumiem) no saimnieciskajiem darfjumiem: 1) ieprieksgja parskata vai
saimnieciskaja gada pirms lémuma pienemsanas par soda naudas uzlikSanu; 2) parskata vai
saimnieciskaja gada, kura ir izdarits parkapums; 3) kada no parskata vai saimnieciskajiem
gadiem parkapuma izdariSanas laika, ja parkapums ir ilgstoss; 4) laikposma no dienas, kad
uzsakta darbiba, 11dz p€dejam pilnajam ménesim pirms lémuma pienemsanas par soda naudas
uzlikSanu, ja no komercprakses Tstenotaja darbibas uzsaksanas pagajis mazak neka gads.

Atbilstosi NKAL 15.2 panta (1%) dalai, komercprakses istenotajam ir tiesibas pec
uzraudzibas iestades pieprasijuma iesniegt aktualo informaciju par gada apgrozijumu
(ienémumiem). Ja uzraudzibas iestadei nav pieejama informdcija par apgrozijumu, tostarp
persona nesniedz Sadu informdciju vai iesniegtd informdcija ir nepatiesa, iestade ir tiesiga par
negodigu komercpraksi uzlikt soda naudu lidz diviem miljoniem EUR, bet, ja negodiga
komercprakse istenota tikai Latvijas Republikas teritorija, — ne vairak ka 300 000 EUR.

2023.gada 16.februara grozijumu NKAL anotacija skaidrots:

., Lai panaktu piemérota naudas soda efektivitati [..], un tiktu nodrosinata nauda sodas
saikne ar parkapuma izdarisanu, naudas soda apméra noteikSana atseviskos gadijumos (kad
iestade var pamatot Sadas ricibas nepiecieSamibu un samerigumu), biitu nosakama atbilstosi
tam gada apgrozijumam (ienémumiem), kurs konkrétaja gadijumd, atbilstoSi uzraudzibas
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iestades konstatétajiem apstakliem, ir visvairak saistits ar negodigas komercprakses istenosanu
un paterétdajiem ir radijis butisku aizskarumu vai ta risku.”

»Ja komercprakses istenotdajs nesniedz informdciju par ienémumiem (vai lietas
apstaklos ir fakti, kas rada pamatotas Saubas par informacijas patiesumu) un apgrozijuma
informacija nav pieejama ari cita veida, iestade objektivi nevar piemérot sodu no apgrozijuma,
tacu tas nekada zind neatbrivo no naudas soda piemérosanas. Sados gadijumos, saskana ar
Direktivu, paredzétas tiesibas par negodigu komercpraksi piemérot komercprakses istenotdjam
naudas sodu lidz diviem miljoniem euro.”

. [..] par negodigas kompercprakses parkapumiem Latvija maksimalais soda naudas
monetarais slieksnis tiek paaugstinats no 100 000 euro uz 300 000 euro.”

Savukart Reklamas likuma 20.panta pirma dala noteic, ka Uzraudzibas iestdade par
normativo aktu prasibam neatbilstoSas reklamas sniegsanu vai izplatiSanu ir tiesiga uzlikt soda
naudu lidz 14 000 euro.

PTAC secina, ka Sabiedribas nodaritais parkapums ir veértgjams ka butisks paterétaju
kolektivo intereSu parkapums, ievérojot Sabiedribas izdarita parkapuma biitibu, apjomu,
raksturu, ilgumu, ietekmi uz patérétajiem tiesiskajam interesém, Sabiedribas lomu parkapuma,
Saja 1émuma analizétos parkapuma izdariSanas apstaklus.

Vertgjot parkapuma batiskumu, PTAC nem véra ari iesp&jamos riskus/kait&jumu
patérétaju (it Ipasi jaunieSu un nepilngadigo personu) veselibai, kas rodas/var rasties parkapuma
ietekmé. Lai gan Sobrid nav skaidri zinama elektronisko cigareSu smékeSanas ietekme uz
veselibu ilgtermina, tomér ir bitiski pieradijumi, ka elektronisko cigaresu lietoSana izraisa
atkaribu, ka arT ir saistita ar paaugstinatu elposanas, sirds un asinsvadu, gremosanas sist€émas
slimibu attistibas risku, tostarp elektronisko cigareSu tvaika esos$as kimiskas vielas var radit
organisma S§tnu bojajumus, kas apliecina pienémumu, ka ilgtermina elektronisko cigaresu
lietoSana var€tu palielinat laundabigo audzgju attistibas risku, nikotina lietoSana pusaudza
gados var kaiteét smadzenu attistibai, ietekmé&jot tas smadzenu dalas, kas atbildigas par
uzmanibu, macisanos, garastavokli, tadéjadi bérniem un pusaudziem elektronisko cigaresu
lietoSana var izraisit trauksmi un maciSanas traucéjumu??,

Vienlaikus PTAC nem vera Sabiedribas lomu parkapuma izdariSana, tai skaita,
Sabiedribas 1icibu, pielaujot parkapuma ilgstosu izdariSanu (gandriz viena gada garuma — no
2023.gada 4.jilija Iidz 2024.gada 7.juinijam), ka ar1 apstakli, ka Sabiedriba labpratigi un pec
savas iniciativas nav veikusi visus nepiecieSamos pasakumus, lai pilniba izbeigtu prettiesiskas
ricibas Tstenosanu. Ta tika turpinata, neraugoties uz to, ka Sabiedriba daudzkart tika inform&ta
par normativo aktu prasibam un konstatéto parkapumu noversanu.

Tadgjadi PTAC ir pamats uzskatit, ka konkrétaja lieta nav konstatejama aktiva
Sabiedribas velme nepielaut konstateto parkdpumu izdariSanu, ka art nodrosinat to noveérsanu
nekavéjoties, lai gan Sabiedriba zinaja vai tai vajadz€ja zinat par konkrétas ricibas
prettiesiskumu. V&l jo vairak to apstiprina fakts, ka, sniedzot paskaidrojumus lieta, Sabiedriba
nav piekritusi un joprojam nepiekrit PTAC konstatétajiem normativo aktu parkapumiem un
Sabiedribas ricibas prettiesiskumam. Pieméram, Uz to cita starpa norada Sabiedribas argumenti
- Sabiedriba iebilst, Ka ,, PTAC aprakstitie apstakli lieta ir kvalificéjami ka aizliegta reklama”,
Sabiedriba norada, ka ta ,,neveic neatlautu reklamu”, publikacijas Vietné ,, nav aizliegta
reklama”, Sabiedriba ,,nav publicéjusi nepatiesu informaciju” (skatit §T lémuma [11] punktu).

Turklat no lietas materialiem izriet, ka Sabiedribas Tstenota negodiga komercprakse
faktiski ir skarusi vai vargja skart pietiekami plasu paterétaju loku, jo ta sniegta ne tikai Vietné,
bet ar socialajos tiklos (skatit §T lemuma 2) punktu). Tadgjadi Sabiedribas komercprakse ir
radijusi/rada iesp&amu risku bitiskam patérétaju kolektivajam interesém, it 1pasi sabiedribas
mazaizsargatajam grupam — jaunieSiem un nepilngadigajam personam.

PTAC 2024.gada 14.februara vestule Nr.7.2.-3/1502/K-199 aicinaja Sabiedribu iesniegt
informaciju par uzgémuma gada apgrozijumu (ien€mumiem) no saimnieciskajiem darjjumiem

22 https://www.spkc.gov. Iv/Iv/elektroniskas-smekesanas-ierices?utm_source=https%3A%2F%2Fwww.google.com%2F
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2023.gada. Sabiedriba paskaidroja, ka Sabiedriba nevar sniegt PTAC informaciju par tas
2023.gada ieneémumiem, bet iesniedz 2022.gada parskatu.

Atbilstosi Latvijas Republikas Uznémumu Registra pieejamajai informacijai, PTAC
konstaté, ka pedejais Sabiedribas gada parskats ir tikai par 2022.gada parskatu. Kopuma par
2022.gadu Sabiedribai ar nodokli apliekamais apgrozijums sastada 2466347,00 EUR apmera.

Tomer, ieverojot konkretaja lieta konstatétos apstaklus un tos apstiprinosos
pieradijumus, tai skaita faktu, ka attiecigais parkapums ir izdarits ilgstosa laika perioda,
konkrétaja gadijuma soda naudas apméra noteikSanal ir nemams véra Sabiedribas apgrozijums,
kas giits 2023.gada, proti, laika perioda, kur§ visvairak ir saistits ar $aja lémuma konstateto,
atbilstosi NKAL 152 panta pirmas dalas treSajam punktam. Lidz ar to konkrétaja situacija NKAL
15.2 panta pirmajai dalai soda naudas apmérs biitu nosakams, neparsniedzot 4% no 2023.gada
Sabiedribas guta apgrozijuma.

Nemot véra to, ka Sabiedriba nav sniegusi informaciju par Sabiedribas gada
apgrozijumu (ien€mumiem) no saimnieciskajiem darjjumiem 2023.gada, to nav iesp&jams
noskaidrot citadi, ka ari VID riciba nav $adas informacijas (skatit §1 lémuma [16] punktu),
konkrétaja gadijuma atbilstos§i NKAL 15.2 panta (1%) un nemot véra apstakli, ka attiecigas
negodigas komercprakses istenoSana konkrétaja gadijuma ir konstatSta tikai attieciba uz
Latvijas patérétajiem, Sabiedribai piemérota soda naudas var tikt noteikta apmera lidz 300 000
EUR, nemot véra NKAL 15.? panta otraja dala uzskaititos apstaklus.

Ta ka konkréetaja lieta konstatéts gan NKAL 4.panta pirmaja dala min&tais negodigas
komercprakses aizlieguma parkapums, gan Reklamas likuma 3.panta pirmaja dala mingtais
reklamas likumiguma prasibu parkapums, nemot véra NKAL likuma un taja noteiktas atbildibas
reguléjuma mérki un efektivitati, ka ari Reklamas likuma 2.1 panta pirmaja dala noteikto,
Sabiedribai piemérota soda nauda ir nosakama atbilstosi NKAL reguléjumam, proti, par
smagako parkapumu — negodigas komercprakses istenoSanu, nemot véra Reklamas likuma
parkapumu ka atbildibu pastiprinoSo apstakli. Ka izriet no lieta konstatetajiem apstakliem,
Sabiedriba, sniedzot un izplatot normativo aktu prasibam neatbilstosas elektronisko cigaresu,
to uzpildes flakonu un tabakas aizstajéjproduktu reklamas, ir Tstenojusi vairakus NKAL
noteiktos negodigas komercprakses veidus — profesionalajai riipibai neatbilstoSu, maldinoSu,
jebkuros apstaklos maldinoSu un jebkuros apstaklos agresivu komercpraksi. Turklat
izskatamaja lieta konstatétie Reklamas likuma un NKAL parkapumi faktiski ir saistiti ar vienu
un to pasu Sabiedribas prettiesisko ricibu — normativajiem aktiem neatbilstoSas, aizliegtas
reklamas sniegSana un izplatiSana Sabiedribas komercialajas intereses.

Tadgjadi, nemot véra NKAL 15.2 panta pirmaja dala un Reklamas likuma 20.panta
pirmaja dala noteikto ierobezojumu, galigd soda nauda par lieta konstateto NKAL 4.panta
pirmaja dala noteikto negodigas komercprakses aizlieguma parkapumu un Reklamas likuma
3.panta pirmaja dala noteikto reklamas likumiguma prasibu parkapumu tiek noteikta NKAL
noteikta maksimala soda ietvaros.

Iev@rojot minéto, lieta konstatétos faktiskos apstaklus, izdarita parkapuma raksturu un
negativo ietekmi uz paterétaju intereseém, Sabiedribas lomu un gitos ien€mumus, ka arT soda
naudas efektivitates, sodiSanas un prevencijas nozimi, Sabiedribai piemérojama soda nauda
nosakama 50 000,00 EUR apméra. PTAC ieskata piemérotais soda naudas apmérs ir uzskatams
par samérigu, nemot véra Sabiedribas izdarito parkapumu, ta raksturu un ietekmi, Tpasi nemot
veéra potencialo risku patérétaju veselibai, paterétaju kolektivajam ekonomiskajam interes€m
radito apdraud€jumu, ka arT nepiecieSamibu Sabiedribu un citus tirgus dalibniekus atturét no
turpmakas $adas komercprakses istenoSanas.

Nemot véra minéto, PTAC nolemj:

pamatojoties uz PTAL 25.panta ceturtas dalas 6.* punktu, NKAL 1.panta pirmas dalas 1.
un 2.punktu, 2.pantu, 4.panta pirmo un otro dalu, 6.pantu, 7.panta pirmo dalu, otras dalas
l.punktu, 9.panta pirmas dalas 1.punktu, 11.panta 17.punktu, 13.panta 5.punktu, 15.panta
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astotas dalas 2., 3. un 5.punktu, 15.2 panta pirma un otra dala, 15.2 panta (1%) dala, Reklamas
likuma 1.pantu, 2.panta otro dalu, 2.Xpanta pirmo dalu, 3.panta pirmo dalu, 7.panta pirmo dalu,
10.panta pirmo, otro un treso dalu, 15.panta ceturtas dalas 3. un 5.punktu, 20.panta pirmo un
treSo dalu, Tabakas likuma 1.panta 24.punktu, 9.panta pirmo dalu un sestas dalas 3.punktu, APL
4.pantu, 7.pantu, 51.pantu, 55.panta 2.punktu, 65.panta ceturto dalu, 66.panta pirmo dalu,
67.pantu,

SIA ,,Nord Snus”
juridiska adrese: Dambja iela 3B, Riga, LV-1005, registracijas numurs: 40203076185

1) uzlikt tiesisku pienakumu nekavéjoties izbeigt negodigu komercpraksi, kuras
letvaros tiek izplatita reklama, kura parkapj normativajos aktos noteiktos
elektronisko cigaresu, to uzpildes flakonu un tabakas aizstajéjproduktu (nikotina
spilventinu) reklamas ierobeZojumus un kura sniegti apgalvojumi vai informacija,
ka kads no smekesanas veidiem (taja skaita veipoSana) ir mazak kaitigs cilveka
veselibai;

2) aizliegt paredzamu negodigu komercpraksi, kuras ietvaros tiek izplatita reklama,
kura parkapj normativajos aktos noteiktos elektronisko cigaresu, to uzpildes
flakonu un tabakas aizstajéjproduktu (nikotina spilventinu) reklamas
ierobeZojumus un Kkura sniegti apgalvojumi vai informacija, ka kads no
smékesSanas veidiem (taja skaita veipoSana) ir mazak kaitigs cilvéka veselibai;

3) aizliegt pateérétajiem adresétas elektronisko cigaresu, to uzpildes flakonu un
tabakas aizstajéjproduktu (nikotina spilventinu) reklamas sniegSanu un
izplatiSanu, kura parkapj normativajos aktos noteiktos elektronisko cigaresu, to
uzpildes flakonu un tabakas aizstajéjproduktu (nikotina spilventinu) reklamas
ierobeZojumus;

4) uzlikt soda naudu 50 000, 00 EUR (piecdesmit tiikstosi eiro, 00 centi) apméra.

Saskana ar APL 70.panta pirmo dalu, 79.panta pirmo dalu, NKAL 19.panta pirmo dalu,
Reklamas likuma 17.panta pirmo dalu Sis léemums ir spéka ar dienu, kad tas klust zinams
Sabiedribai, un Sabiedriba to var parsiidzét Administrativaja rajona tiesa viena ménesa laika
no dienas, kad 1@émums stajies spéka APL noteiktaja kartiba. Lémuma parsiidzésana dala par
tiesisko pienakumu neaptur ta darbibu.

Soda nauda jasamaksa ar parskaitijumu, maksajuma uzdevuma noradot:

Sanémejs: Valsts kase Registracijas numurs 90000050138
Sanéméja iestade: Valsts kase BIC kods TRELLV22

Konts (IBAN) LV12TREL1060121019400

Maksajuma mérkis: Lémums Nr.8-pk

Pienemsanas datums: 28.06.2024.

Atbilstosi NKAL 15.2 panta treSajai dalai un Reklamas likuma 20.panta ceturtajai dalai
uzraudzibas iestades uzlikto soda naudu [émuma adresats (komercprakses 1stenotajs) samaksa
ménesa laika no dienas, kad stajas speka lémums par soda naudas uzlikSanu. Ja lémums par
soda naudas uzlikSanu nav izpildits labpratigi, ta piespiedu izpildi veic tiesu izpilditajs.

Direktora p.i. (personiskais paraksts) Kristine Riekstina
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